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Erste interkommunale
Landesgartenschau in Hessen

22. April bis 03. Oktober 2027
165 Tage

Die Landesgartenschau Oberhessen 2027 wird
getragen von einem Zusammenschluss von elf
Kommunen in den Regionen Wetteraukreis und
Vogelsbergkreis.

Die 11 Kommunen der ,,
Landesgartenschau @ e

Oberhessen

Kurpark
bezahlpflichtig

Schlosspark
bezahlpflichtig

Biidingen

Stadtpark
kostenfrei



Der Region Oberhessen eine Identitat geben!

"!’ oberhessen
land h
@ M3 virsind garten

EntdeckerStationen & Routen,
Veranstaltungen,

Buntes Klassenzimmer,
Mitmachprojekte,
Rad- & Wanderwege
als verbindende
Elemente

WASSER
ERLEBNIS

VULKAN NATUR
ERLEBNIS ERLEBNIS

OBERHESSEN

KULTUR HERZ
ERLEBNIS ERLEBNIS
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BRY e Digitale Verknuipfung

landesgartenschau
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LGS-Oberhessen: Ausblick!

Wir gehen digital: Die Regional-Web-App ,,Smartes Oberhessen” kommt

Warum? GroRereignisse wie eine interkommunale Landesgartenschau stellen hohe Anforderungen an
Vernetzung, Kommunikation, Besucherlenkung und Vermarktung.

~ cﬂbe_l.ﬁes.wn =
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Was kann die App? —» « Beteiligung - Identifikation - Informationsbeschaffung fiir Bevolkerung & Gaste

* Langfristige Starkung der touristischen Bedeutung der Region

Wir sind Garten.
Was willst Du erleben?

* zentrale Anlaufstelle flir Bevolkerung, Eventveranstalter, Beherbergung, Gastronomig
und Mobilitat.

« Uber die LGS hinaus: nachhaltige Wirkung in der interkommunalen Zusammenarbej
fiir die Regionalentwicklung.
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Gefordert durch das Programm ,Starke Heimat Hessen“

NS

Weiterhin in Planung:
* RegelmaRiger Newsletter
¢ Internetradio
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Die drei Daueranlagen und Hauptgelande
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Biidingen Gedern Nidda-Bad Salzhausen
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Das Blau-Griine Herz Biidingens Schlosspark in Gedern Kurpark in Bad Salzhausen

Der Stadtpark ist der neue Mittelpunkt Biidingens Ein auf dem Bestand und dem Parkpflegewerk Der Kurpark wird behutsam aufgewertet. Mit
am schonen Seemenbach. aufbauendes, prazise eingepasstes Wegenetz der Sanierung des Landgrafenteichs werden
Die neuen griinen und blauen Bander binden den verbindet vom Schloss Uber die Parkterrassen Aufenthaltsqualitat und Blickbeziehungen
Park in das stadtische Geflecht ein und tragen die im Landschaftsgarten zum Mihlgraben. verbessert.

neue Freiraumqualitat in die angrenzende Altstadt. Es wird ein neues fir verschiedene Die 3 neuen Spiel- und Erlebnisinseln widmen
Mit den ,,Regengdrten” werden Funktionen der Altersgruppen reizvolles Spiel- und sich den Themen Wasser und Salz. Weiteren
Schwammstadt aufgegriffen. Der neue Park dient Aufenthaltsangebot im Park vorgesehen. klassische gartnerischen Schwerpunkte einer
zudem als Retentionsflache und damit dem Terrassen am Weg laden ein zum Ausblicken. Landesgartenschau finden im Kurpark Bad
Hochwasserschutz. Salzhausen mit seinem alten Baumbestand

den perfekten Rahmen.



’ oberhessen
a landesgartenschau
wir sind garten

Kurpark Bad Salzhausen

Alter Baumbestand
Historische Parkanlage

Sanierung des
Landgrafenteichs
Blickbeziehungen
Spiel- & Erlebnisinseln
Staudenband

Bad Salzhausen (E):
Neue Therme
Sanierung Heilquellen
Sanierung Wege
Sanierung Beleuchtung
Sanierung WC-Anlage

ituavar-
Hindbng

Aletitany
Niddn

Wahrend der LGS:
Themengarten
Friedhof

Blumenhalle
Wechselflor

GroRe Biihne
Landwirtschaftsbeitrag
Buntes Klassenzimmer



Landgrafenteich Bad Salzhausen



Neuer Spielplatz Bad Salzhausen
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Schlosspark Gedern

Alter Baumbestand
Historische Parkanlage

Sanierung des Schlossparks
Blickbeziehungen

Spiel- & Erlebnisinseln
Staudenband

Barrierearme Wegefiihrung
Renaturierung des
Miuhlgrabens

Wahrend der LGS:
NABU-Umweltwerkstatt
Beratungsgarten des
Landes

Wechselflor

Grol3e Bihne

Buntes Klassenzimmer
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Stadtpark Biidingen

Neue Parkanlage im
Herzen der Stadt

Integration und
Zuganglichmachung des
Seemenbachs

GroRer Begegnungs- und
Veranstaltungsplatz vor der
Stadtverwaltung

Groler Spiel- und
Bewegungsbereich
Regengarten als Areale das
Wasser zu biindeln
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Rathausvorplatz Biidingen



Die eintrittspflichtigen Gelande SRR

Im Kurpark Bad Salzhausen und im Schlosspark Gedern findet von April bis Oktober 2027
die klassische Palette einer Landesgartenschau lhren Platz:

* GroRe Biihne

* Tagliches Veranstaltungsangebot

e Schaugarten

e Gartenmarkt

* Wechselnde Blumenschauen

* Gastronomie

* Buntes Klassenzimmer fiir Kinder und Erwachsene
* Beitrage der Forstwirtschaft und Landwirtschaft

* Pavillon der Region

* Kirchenbeitrag

Die Parks sind fiir die Dauer der Landesgartenschau
eintrittspflichtig und im Anschluss wieder frei zuganglich.
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Was kann ich tun, um mich einzubringen?

Machen Sie gemeinsam mit uns Oberhessen schoner und lebenswerter

Entdecken Sie 2027 Ihre Heimat und seien Sie Gast unserer Region und der Gartenschau
HeilRen Sie unsere Gaste als Gastgeber herzlich willkommen

Jede Betten- oder Ubernachtungskapazitit zihlt!

Packen Sie an, ob beim Stecken von Blumenzwiebeln oder in Limeshain oder auf unseren Gelanden in 2027



Status-Quo und
Potenziale des
Wohnmobiltourismus

Impuls im Rahmen der
Informationsveranstaltung

Budingen, 12.11.2025




Der Tourismus kann trotz herausfordernder Rahmenbedingungen auch
weiterhin mit einer stabilen Nachfrage rechnen.

Urlaubsreisende Urlaubsreisen Ausgaben bei

Urlaubsreisen

!
56,4 Mio. 68,3 Mio. 90,1 Mrd.

2023: 54,2 Mio. 2023: 64,5 Mio. 2023: 86,3 Mrd. €
2022: 53,1 Mio. 2022: 67,1 Mio. 2022: 80,1 Mrd. €
2021: 47,8 Mio. 2021: 55,1 Mio. 2021: 56,0 Mrd. €
2020: 44,6 Mio. 2020: 50,5 Mio. 2020: 45,1 Mrd. €
2019: 55,2 Mio. 2019: 70,8 Mio. 2019: 73,1 Mrd. €

Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2024 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2025

m \ Tourismusstrategie Karlsruhe | Strategieworkshop am 14.10.25 | © PROJECT M 2025



Reisemobile sind ein Wachstumsmarkt: Verdopplung des Bestands im
Zeitraum 2016 bis 2025 auf 981 Tsd. Fahrzeuge.

Reisemobil-Neuzulassumgen in Dentschland
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Europa: Bestand an Freizeitfahrzeugen

W s @m j 3,5 Mio. 7+0,6%

SE ox 2,8 Mio. 7#+5,5%

Quelle: CIVD Jahresband 2023/2024
@ G
Wetteraukreis
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Die Anzahl der Stellplatze wachst ebenfalls, aber nicht in gleichem
Tempo (+51% seit 2016, 5.500 Stellplatze mit ca. 77 Tsd. Standflachen).

Entwicklung Aer Anzahl der Reisemobilstellplatze und Campingplatze im Vergleich —

D 5500
TRy SR
- 4.000
Cawpingplatz Reisewabilstellplatz I 3219
H e —
— o = 3.000
= i 1 E - 2.000
' i '
I : ; | i - 1.000
I ! i i
/ ! ’ i
| 1 1 1
1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2024 -
Quslle: statistiscnes Bundesamt (Zanien zu Campingplatzen), dwif (Zahlen zu Asisemobilsteliplatzen)
v Yz
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‘ Ein Funftel der Deutschen sind Camping- und Caravaning-Reisende.

Basis ist hier die Brutto-Stichprobe

Zielgruppen-Definition (Camper): Anteil Camping-
2 1 Personen ab 16 Jahren in Deutschland,... Zielgruppe unter:
. * die keine Dauercamper sind Mit- A Nicht-
ab 16 Jahren * und die in den letzten 4 Jahren (seit 2019) glieder — Mitglieder
einen Camping-Urlaub unternommen haben
* mit mindestens 3 Ubernachtungen 29 17

* im Mobilheim, mit Camping-Bus,
Wohnmobil, Wohnwagen, Minicamper,
Klapp-/ Faltanhdnger oder im Zelt

* sowie Personen, die einen Camping-Urlaub
mit mindestens 3 Ubernachtungen in den
nachsten 2 Jahren planen

m keine Camping-Zielgruppe Camping-Zielgrppe

Basis: deutsche Bevdlkerung ab 16 Jahren im Online-Panel (Brutto-Stichprobe zu Beginn der Befragung), n=5.164 Personen (ADAC Mitglieder: n=1.823, Nicht-Mitglieder: n=3.341});
Angaben in%; ggf. rundungsbedingte Differenzen

Quelle: ADAC e.V. (2023): Umfrage zur Analyse der Camper-Zielgruppe.

m Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Das Interesse an alternativen Stellplatzen steigt selbst im Haupt-
Camping-Urlaub.

stellpldtze beim Haupt-Camping-Urlaub e

bevorzugte Stellplitze seit 2019
{0 in den niachsten zwei Jahren

79%

e

Campingplitze

Microcamping, Bauernhof, 16%

Gastronomie, Freizeiteinrichtung = 30%

20%

D H

Reine Wohn-/ Reisemobilstellplitze

Privatgrundstiicke, bei Freunden, 17%

Verwandten _ 24%

11%

D

Parkplditze

Basis: Camping-Zielgruppe: n=1.015; Mehrfachantworten, %> 100 méglich; ggf. rundungsbedingte Differenzen; Haupt-Camping-Urlaub:
Camping-Urlaub mit der ldngsten Daver
-f//—- Quelle: https://www.adac.de/reise-freizeit/ratgeber/reisetipps/umfrage-camping-vorlieben-der-deutschen/
Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Der Camping- und Caravaning-Markt ist ein Volumenmarkt.

Die Campingnachfrage in den einzelnen Segmenten

136,1Mio. Ubernachtungen/Tagesreisen

o =

54 5 Mio. 41,4 Mio.
durch Touristik- durch Reise-

40,2 Mio.
durch

mobilisten
aufserhalb von
Campingplatzen
(davon 22,9 Mio.
Tagesreisen)

Dauercamper
(inkl. VFR)

camper (auf
Campingplatzen)

Quelle: dwif 2024 dW'. f

Quelle: dwif e.V. (2024): Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 2023.

o
m Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Der Camping- und Caravaning-Markt bringt Wirtschaftskraft in die
Zielgebiete.

Die Umsatze durch Ausgaben der Camper im Zielgebiet

6.435,9 MIO. € UMSAT/Z

3.182,8 Mio. € 941,6 Mio. € 2.311,5Mio. €

durch durch Reise-
Dauercamper mobilisten
aulRerhalb von
Campingplatzen

durch Touristik-
camper (auf
Campingplatzen)

Durhscnitiche s 347,10 € @ 19,60 € @ 47,20 €
Quelle: dwaf 2024 dW'. f

Quelle: dwif e.V. (2024): Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 2023.
m _.*_w)w Die durchschnittlichen Tagesausgaben beruhen auf Angaben des dwif (2022): Wirtschaftsfaktor Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus in Deutschland 2020/21.

Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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‘ Reisemobilisten sind eine attraktive Zielgruppe.

ey,

@ 48 Jahre
D 3.670 €

monatliches Hauhaltsnettoeinkommen

2 Reisende

je Fahrzeug (79%)

90% nennen Deutschland
als Lieblingsreiseziel

> 900/0 unternehmen

mind. zwei langere Reisen
(5+ Tage)

Beliebte Aktivitaten

60% nutzen auf Kurzreisen

Quelle: CIVD-Reisemobilstudie (2021); Promobil / PROJECT M / Fachhochschule keinen Campingplatz
Eberswalde (2003): Reisemobil-Tourismus in Deutschland.

m Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Erwartungen von Reisemobilisten

AUSSTATTUNGSMERKMALE EINES IDEALEN

STELLPLATZES

Ausschilderung
Millcontainer, Papierkérbe
Fakalienentsorgung

ruhige Lage
Brauchwasserentsorgung
Frischwasserversorgung
Wassermnahe

ebene, befestigte Stellflachen
Infotafeln

separate Platze
Innenstadt-/Zentrumsndhe
groBzligige Parzellierung
Grinflachen

Beleuchtung
uneingeschréinkte Aufenthaltsdauer
Stromanschluss
Toilettenhaus

Bewachung

Brotchenservice

Wasch- u. Duschraum

o gy 93%
. 1 ) 83%
. & ) 82%
I 1 5 82%
o 33, 80 %
e 23 77%
T T3 76%
e ? & 75%
[ ] 74%
————— 70%
19w 65%

R T b 3 57%

R 4 3 56 %

w”%

Y 44 %

26%
cegep 2 26% = Wichtigkeit
23 % » Vorhandensein

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Merkmale hinsichtlich ihrer Wichtigkeit fir einen Ihrer Meinung nach idealen Stell-
platz. Bitte vergeben Sie wieder eine Bewertung zwischen 1 und 5, wobei 1 "sehr wichtig® und 5 “berhaupt nicht
wichtig® bedeutet. Und wie hiufig finden Sie die in der Tabelle oben aufgefiihrten Merkmale auf deutschen Reisemobil-
stellpldtzen vor? Bitte nehmen Sie auch hier eine Bewertung zwischen 1 und 5 vor, wobei 1 “immer vorhanden® und 5 “nie

vorhanden* bedeutet.

Basis: alle Befragten, n = 1.381; Top-Two-Boxes Anworten “sehr wichtig*® und “wichtig*

Quelle: Promobil / PROJECT M / Fachhochschule Ebesrwalde (2003): Reisemobil-Tourismus in
Deutschland; Camping-Car Park o.J. Reisemobiltourismus erfolgreich gestalten.

—
—_—

Wetteraukreis
gold. richtig.

WAS REISEMOBILISTEN ERWARTEN

BEDARF AN BASIS-DIENSTLEISTUNGEN

Reisemobilisten legen bei der Wahl ihres Reiseziels groRen Wert auf die
StellplatzqualitGt. Die meisten bevorzugen Platze mit mindestens drei Basis-

dienstleistungen wie Strom, Wasser und Abwasserentsorgung.
Unsere Umfragen unter fast 1 Mio. Kunden bestatigen diesen Trend.

UNVERZICHTBARE DIENSTLEISTUNGEN

Abwasser- und

Toilettenentsorgung Strom
Zugang zu sauberem @ Sichere und saubere
Trinkwasser Umgebung

e
Ruhige Lage Befestigte Stellplatze

EMPFOHLENE DIENSTLEISTUNGEN

Abgegrenzte, geriiumige Recyclingstationen und
Stellplatze mit schattigen Solaranlagen
Plétzen
Gepflegte Griunflachen und Wi-Fi
Einrichtungen
28
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Nach Lage, Ausstattung und Service werden drei Arten von
Stellplatzen unterschieden.

cq
- .,
Mo # e

Basic- oder Transitplatz

Verkehrsgunstig gelegener Stellplatz fur Durch-

| reisende, meist ohne Stromanschluss und Frisch-

~ wasserentnahmestelle sowie ohne weiteren Komfort

F el

D 3

8 Standard- oder Kurzreiseplatz

Stellplatz mit grundlegenden Ver- und Entsorgungs-
einrichtungen sowie Stromanschlissen und Mullent-
sorgungsanlagen, oft auf umgewidmeten Parkflachen

Premium-Platz oder Wohnmobilhafen

Professionell gefuhrte, parzellierte Anlage mit

. attraktiver Lage und zusatzlichen Serviceleistungen
.2 z.B. Sanitar, WLAN, Brotchenservice, Informationen
zu touristischen Attraktionen, fur langere Aufenthalte

m Wetteraukreis Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Beispiel 1: Campen unmittelbar an der historischen Altstadt auf dem
Wohnmobil- und Caravanstellplatz Angermunde

" 10 Stellplatze fur Gespanne bis zu 8 m,
Preis: 24h-Karte kostet 10 €, ganzjahrig
gedffnet, unbegrenztes Ubernachten
maoglich

® |Lage: Direkt an der historischen
Stadtmauer, dennoch ruhig

®  Untergrund: gepflasterter Parkplatz

"  Hunde erlaubt, kein WLAN

" Serviceleistungen: Strom- und
Wasserversorgung gegen Entgeld,
Toilettenentsorgung beim Klarwerk
moglich

®  Ausstattung: unmittelbar an der
historischen Altstadt,

Quelle: https://www.angermuende-tourismus.de/pois/wohnmobil-und-caravanstellplatz-angermuende/

m Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Beispiel 2: Campen umgeben von Obstbaumen und Wiesen mit
Moglichkeit zur Nutzung des hoteleigenen SchW|mmte|chs

® 3 Stellplatze, Preis: 28 €/Nacht (plus 2,80 €
Kurtaxe pP), gedffnet Marz — Oktober,
maximal 3 Nachte Stelldauer

" |Lage: Aulderhalb, Natur, nahe Bauernhof,
OPNV-Haltestelle & Ortszentrum (in der Nahe)

® Untergrund: Rasen aber unbefestigt,
eben & schattig, geeignet fur Wohnmobile &
Wohnwagen (max. 4,5 Tonnen)

"  Hunde erlaubt (einmalig 5 €), kein WLAN,
Brotchenservice

®  Serviceleistungen: Frischwasser,
Grauwasserentsorgung, Strom & Entsorgung
alles inklusive

" Ausstattung: 8km Entfernung zum See, WC,
nahe Wander-/Radwege, Liegewiese

Quelle: https://stellplatz.info/wohnmobilstellplatz/landhotel-und-bioland-apfelanbau-hofgut-schellenberg
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Campen in schoner Lage beim Bauernhof und am Waldrand.

" 65 Stellplatze, Preis: 15 €/Nacht (Haupt- &
Nebensaison), ganzjahrig geoffnet

® Lage: Aullerhalb, am Waldrand, nahe
Gasthaus & Bauernhof, OPNV-Haltestelle
direkt am Platz

" Untergrund: Rasen/Schotterrasen, eben & teils
schattig, geeignet fur Wohnmobile &
Wohnwagen

" Hunde erlaubt, kein WLAN, Brotchen- &
Gasflaschenservice verfugbar

" Serviceleistungen: Wasser (0,10 €/10 1), Strom
(0,80 €/kWh), Dusche (2 €), Entsorgung inkl.

®  Ausstattung: Holiday-Clean V/E, WC, Dusche,
Waschmaschine; nahe Tierpark & Wander-
/Radwege

Quelle: https://www.ausblick-forellenhof.de/wohnmobilpark/
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Beispiel 3: Premium-Platz an der FrankenTherme in

ad Konigshofen
g "g,f 5 _.:f T LRt

" 100 Stellplatze, davon 31 Komfort-Stellplatze,
Stellplatzgebuhr in Hohe von 17 € pro
Ubernachtung und Reisemobil inkl.
Kurbeitrag, Anmeldung erforderlich

" Lage: Im Naturpark, nahe einem Heilbad

" Untergrund: Gepflasterte Parzellen,
Komfortplatze mit Rasenflache, ein Fahrzeug
pro Parzelle

"  Grolzugige Stellflachen mit Sanitargebaude
und Hauswirtschaftsraum mit Waschmaschine
und Trockner

" Serviceleistungen: Strom (1 €/kWh), Wasser
(0,10 €/ 7 1), Ver- & Entsorgungsanlage (2 €/
701)

®  Ausstattung: Clean Station, Gartenlaube,
WLAN, E-Ladesaulen

Quelle: https://www.frankentherme.de/wohnmobilisten; https://www.frankentherme.de/stellplatzordnung
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Hurden bei der Stellplatzentwicklung in Deutschland
®  Genehmigungs- und Planungsrecht

" Wirtschaftliche Tragfahigkeit

= Standortkonflikte und Flachenverfigbarkeit

" Infrastruktur und technische Anforderungen

" Fehlende strategische Einbindung & Marketing

" Fehlende politische Unterstutzung

g
m 7~
Wetteraukreis
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Aktuelle Trends: Vom ,,Parkplatz mit Stromanschluss“ zum
touristischen Qualitatsprodukt mit professionellem Betrieb.

Betreiber investieren zunehmend in Gestaltung, Komfort und digitale
Infrastruktur.

Stellplatze werden wirtschaftlich geplant, kalkuliert und vermarktet (nicht mehr
kommunal ,nebenbei” betrieben).

Entstehung von Marken und Betreiberkooperationen (z. B. TopPlatz, Mein
Platz, Landvergnugen, Wohnmobilpark GmbH, Camping-Car Park).

Kommunen professionalisieren die Planung (Zielgruppenanalyse,
Standortkonzepte, Betreibermodelle).

. .
| Unser Konzept %
) . N BT ot
CAMPING-CAR PARK ist das filhrende Netzwerk von Stell- und Campingplitzen in - 5 T )
17 T
Europa. Unsere tiber 600 Stellpldtze sind ganzjahrig rund um die Uhr, an 365 Tagen im ﬁ‘j:-,%ﬂ/'- - é
Jahr gedffnet. Der Betrieb eines Stell- oder Campingplatzes im CAMPING-CAR PARK (L e
‘.
Netzwerk wird dabei von unseren Teams sichergestellt, sodass die Gemeinde weder 2022 o ,’:'v?,’oﬁé _,”
| Personal noch damit verbundene Kosten, aufbringen muss. Durch unsere gezielte 400 i ‘! ’.'ﬂd
Kommunikation an tiber 900.000 Kundinnen und Kunden steigern wir die T Y txﬁ"o - !
Besucherzahlen eines Stell- oder Campingplatzes - und tragen so spiirbar zur Erhghung 5] d \1\_1

der Einnahmen der Gemeinde bei.

I
-

Unser europaweites Stellplatznetzwerk

—%. Quelle: https://www.promobil.de/uebernachtungstipps/stellplatz-landschaft-deutschland-v2/; https://pro.campingcarpark.com/de/
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Aktuelle Trends: Starkere Segmentierung nach Zielgruppen und
Preisklassen — vom Micro-/ legalen Wildacmping bis zum Glamping
#fALPACAR - oren imieten Carp < ravorten 2 Anmelden

Q Stellplatz finden +& Route planen

v Uber 4.000 private Wohnmobilstellplitze fo rt
L)
B
|
Zeitraum iy
Alle Pldtze anzeigen *
| N y
] g
4
(o3 g({ CAMPEN l I t EVENTS FO! J KT

nnnnnnnnnnn

der campingplatz
an.der-ostsee

WOHNMOBILE & VANS ZU GA‘ST IN DER NATUR

7
@ Wetteraukreis mobiftourismus im
gold. richtig.



Aktuelle Trends: Digitale Tools verandern Buchung und Gastekommuni-
kation und werden zum Schlussel fur Wettbewerbsfahigkeit.

N stellplatz.info Wbk S -

" 68 % der Camper bevorzugen digital e

Q_ Stellplatz in Deutschland ¢

buchbare Platze ———

" Erwartet werden zunehmend Online-
Bezahlung, digitale Check-ins, Live-
Verfugbarkeit

" Plattformen wie park4night,
stellplatz.info, ADAC Camping /
Pincamp oder Campercontact
bestimmen Sichtbarkeit

" Professionelle Anbieter nutzen
Channelmanager und CRM-Systeme,
um Auslastung zu optimieren.

m Wetteraukreis Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Aktuelle Trends: Nachhaltigkeit wird zum Differenzierungsfaktor.

"  Energieeffizienz (LED, Photovoltaik, E-
Ladesaulen , Wasseraufbereitun g ) wird Klimaneutraler Reisemobilstellplatz
Sta n d a rd . Ei-n Leitfaden fiir die Praxi—s

" Naturnahe Gestaltung (begrunte Flachen,
Ookologische Materialien) als Qualitatsmerkmal

" (Gaste achten zunehmend auf
umweltfreundliche Angebote und Regionalitat.

" Pilotprojekte: Klimaneutrale Stellplatze, Zero-
Waste-Betriebe in Bayern und Schleswig-
Holstein.

Quelle: https://www.civd.de/artikel/studien-und-leitfaeden-zum-thema-stellplaetze/
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Aktuelle Trends: Kooperation und Einbindung in Destinations-
management gerade fur kleinere Stellplatze von groBer Bedeutung.

= Kommunen und DMOs erkennen den
Stellplatztourismus als N
We rtSCh (.j pfu n g SSta rke n G éSte m a rkt . SCHWERPUNKTBEZOGENES INTEGRIERTES

LANDLICHES ENTWICKLUNGSKONZEPT

" Der Reisemobiltourismus wird (SILEK) f die Region Oberhessen
inzwischen systematisch in = o
Erlebnisangebote, Gastronomie,
Veranstaltungen und
Freizeitinfrastruktur eingebunden.

" Kooperationen mit regionalen Touris-
musorganisationen und Online-Ver-
marktungsplattformen sind erfolgreich.

. g . SUCH-RASTER
" Gemeinsame Initiativen zur A ...

Entwicklung des Reisemobiltourismus il
schaffen neue Stellplatzangebote und
unterstltzen die Anbieter vor Ort.

7
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Zusammenfassung

Reisemobiltourismus ist keine Nische, sondern ein wachsender Markt mit
Wertschopfungspotenzial.

Der Stellplatzmarkt befindet sich in der Phase der Konsolidierung und
Professionalisierung.

Die Wohnmobilisten werden zunehmend junger, digitalaffiner und
umweltbewusster.

Erfolgsfaktoren: Lage, Ausstattung, digitale Sicht- und Buchbarkeit sowie
strukturelle Einbindung fur mehr Zufriedenheit und Erlebnisqualitat

Chancen bestehen fur Kommunen, Betreiber und Destinationen gleichermaf3en.

Fur Ihr Vorhaben gilt: Potenziale erkennen, Anforderungen realistisch
angehen, Kooperationen fordern. So entsteht ein attraktives Angebot fur
Wohnmobilreisende und damit Wertschopfung vor Ort.

—_—
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Herzlichen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
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LGS 2027 — Analyse des

Reisemobiltourismus

Strategische Beratung fiir Kommunen und Gemeinden

Regiostellplatz GmbH | Christopher Feuerlein




lhre Experten fiir Reisemobiltourismus

Regiostellplatz GmbH

Als unabhangiger Beratungsdienstleister unterstitzen wir
Kommunen und Gemeinden umfassend im
Reisemobiltourismus. Von der ersten Standortanalyse tber
die Konzeptentwicklung bis zur erfolgreichen Vermarktung —

wir begleiten Sie professionell durch alle Projektphasen.

Christopher Feuerlein

Geschaftsfihrer und erfahrener Experte im Reisemobil- und
Campingtourismus.Berat deutschlandweit Kommunen und
Regionen bei der Entwicklung nachhaltiger touristischer
Infrastruktur.Zudem Geschaftsfiihrer von AlpacaCamping,
einer fiihrenden Plattform flir naturnahe Stellplatze in

Deutschland.



Agenda

01

02

03

Aktuelles Platzangebot fiir
Reisemobilisten
Bestandsaufnahme und Vergleich zum

SILEK

Auswertungen und Beispiele
LGS

Strategische Entwicklung bis zur LGS

Buchbarkeit der Pldatze

Integration in LGS-Buchungsapp



PSR
‘ N) oberhessen

=d landesgartenschau

SILEK Startpunkt in eine

reisemobilfreundliche Zukunft



Stellplatzkapazitaten SILEK bis 2025 + Potential

. 15 ) pptential an
Reisomomumplitze] e oo | mNech0SR0 €5 | zugstchen Seiplatzar
LGOH 2027 des SILEK 17.06.2021 realisiert bis 01.10.2025 Clissioaais LGgH
ToP: Touristikerplatze, TP: Transitplatze, NP: Naturplatze
Kommune Insg. ToP TP NP |Insg. ToP TP NP |(Insg. ToP TP NP
Budingen 12 8 4 2 2 5+ 5+
Echzell 6 3 3 2+ 2+
Gedern 13+ 13 vt mehr 0 18 15+(4) 1+ 2
Glauburg 7 7 2 2 1+ 1+
Hirzenhain 12 6 6 0 1+ 1+
Kefenrod 0 2+ 1+ 1+
Limeshain 4 4 4+ 2 2
Nidda 14 14 4+ 4+ 43 | 21+ | 32
Ortenberg 4 4 1+ 1 49 49
Ranstadt 8 8 2 2 4+ 2 2+
Schotten 65+ 55 10+ 3 3 2+ 2+
Region Oberhessen | 145+ 85 60 0 20 3 13+ 4+ 126+ 39+ 85 2




Fokus auf Touristikerplatze

Grundgedanke: Nachhaltigkeit und langfristige Nutzung statt kurzfristiger Flachenausweitung
Zielgruppe: Reisemobilisten bevorzugen Platze mit Aufenthaltsqualitat

Flachennutzung: Keine zuséatzlichen Wiesen oder reinen Parkflachen fir Reisemobile notig
Erfahrungen aus Hoxter (LGS): Naturcampingplatze wurden kaum genutzt

Naturcamping mit Konzept: Kooperationen mit Landwirten und Hofladen

Vorteile einfacher Naturcampingplatze: nachhaltig und kostenarm

e Strategischer Schwerpunkt:

Ausbau von Reisemobilstellplatzen mit Ausstattung & Aufenthaltsqualitat

e Kapazitaten gezielt dort schaffen, wo Nutzung und langfristiger Mehrwert entstehen — flir Gaste, Gastgeber und Region



Bad Salzhausen - Biirgerhaus

) 4
Kapazitat Ausstattung
e 15-20ToP e Strom

e Wasser

Ver- und Entsorgung
Kassenautomat

Sanitar (Burgerhaus)

Rt

Touristische Highlights

e Kurpark

e Therme

LGS POI



Zentrale, attraktive Lage

o Né&he zu Kurpark, Therme, Innenstadt und LGS-Veranstaltungsorten

. Bestehender Baumbestand sorgt fiir natiirliche Einbettung

Synergien mit dem Biirgerhaus

o Hohere Attraktivitat fir Pachter durch zusatzliche Gaste

Vorteil fiir Reisemobilisten

. Kombination aus Ruhe, Natur und Zentrumsnéhe

o FuBlaufige Erreichbarkeit aller wichtigen POIs

Eigenstandige & nachhaltige Lésung

o Flache vollsténdig als Stellplatz nutzbar (im Gegensatz zum Parkplatz am Seniorenheim)

. Funktional, abgeschlossen und landschaftlich harmonisch integriert



Nidda - Freibad
) 4

Kapazitat Ausstattung
e 6-16 ToP e Strom
e Wasser

e Ver-und Entsorgung

e Kassenautomat

7

Touristische Highlights

Anschluss an Flaniermeile zur Innenstadt

Burgerhaus Nidda

Freibad Nidda

e Sportareal



Attraktive Lage mit hohem Freizeitwert

e Indirekter Ndhe zu Birgerhaus (mit Bewirtung) und Freibad

e Flanierweg zur Innenstadt im Zuge der LGS erhoht Aufenthaltsqualitat
Synergien durch geplante Umfeldentwicklung

e Umgestaltung des angrenzenden Sportgelandes steigert Attraktivitat des Areals
Nachhaltige Kapazitidtserweiterung

e Gute Kombination aus touristischer Nutzung und bestehender Infrastruktur
Flexible Ausbauoptionen

e Nutzung der bestehenden Parkflache: 6—8 Stellplatze

e Erweiterung durch Einbeziehung der Griinflache bis zu 16 Stellpldtze



Ober-Schmitten -Sportgelande

&l - &
Kapazitat Ausstattung Highlights
e 6TP e Strom e Sanitar ggf. moglich

e OPNV Anbindung



TC Ober-Schmitten @

Bestehende Grundlage nutzen

. Bereits etablierter Transitplatz mit guter Basis

e  Zielgerichtete und kosteneffiziente Weiterentwicklung moglich (Strom)
Kosteneffizienter Betrieb

3 Kein Kassenautomat notwendig > geringere Investitions- und Betriebskosten
. Digitale Buchungsanbindung ermdglicht einfache Reservierung & Bezahlung
Mehrwert fiir Gaste & Kommune

. Hohere Gastezufriedenheit durch moderne Nutzungsmaglichkeiten

e  Zusatzliche Einnahmen bei minimalem Verwaltungsaufwand

Birgerh:
Ober-Schmitten

.

®

Kindergarten
Ober-Schmitten

@' s

.,

L) \
\ Njosef-Moufang-Schule
Ober-Schmitten



%edern : Camplngplg_éz/Relsemobllhafe

Kapazitat Ausstattung Touristische Highlights
e 15-20ToP e Strom e POl der LGS

e  Wasser e Schloss Gedern

e Kassenautomat e Stadt- und Naturnah

e OPNV Anbindung



e Bestehende Basis
e Gedern bereits bekannt durch Reisemobilhafen & Campingplatz
e Aktuell vorrangig Transitnutzung — Fokus auf Ubernachtungen
¢ Nachhaltige touristische Weiterentwicklung
e  Zusatzlicher Stellplatz soll langeren Aufenthalt fordern
e Nutzung wahrend der LGS und dariiber hinaus
e Anforderungen an den neuen Stellplatz
Griinflachen erhalten & integrieren - naturnahes Ambiente
Sitz- & Aufenthaltsbereiche schaffen - Forderung von Gemeinschaft & Erholung

Geeignete Bodenbeschaffenheit & klare Abtrennung - Komfort & Privatsphéare
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Hirzenhain - Naturbad/Sportplatz
20 & it

Kapazitat Ausstattung Touristische Highlights
e 15-20ToP e Strom e Naturbad
e Wasser e Natur
e Ver-und Entsorgung e B275
e Kassenautomat e Supermarkt
e  Sanitar (Sportheim/Naturbad) e  Hauptstandorte in 1 h mit dem Fahrrad

erreichbar



Nidder

Anglerheim @

Naturerlebnisbad
Hirzenha
Voriibergehend geschio

Sportplatz Hirzenhain

Hand in Hand - Private Investoren & Kommune

. Attraktive Lage & Umgebung

. Naturnahe Lage mit direkter Anbindung an B275

. Kurze Entfernungen zu Gedern, Bidingen und Nidda

. Supermarkt in der Ndhe - ideale Grundversorgung
. Hoher Freizeit- und Erholungswert

. Naturbad als Freizeitangebot direkt vor Ort
. Nachhaltige & wirtschaftlich sinnvolle Entwicklung

3 Kombination aus touristischem Mehrwert und bestehender Infrastruktur
. Kooperation mit privaten Investoren

. Bereits laufende Gesprache zur gemeinsamen ErschlieRung und Erweiterung



Ortenberg - Eckartsborn/Herrngartenweg

Kapazitat Ausstattung

#7

Touristische Highlights

Steinbruch

Ortsndhe

Freibad

Einkaufsmoglichkeiten

3 LGS Hauptstandorte in 1 h mit dem Fahrrad

erreichbar
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Marktmeister-Zahn:Briicke, @
A Ortenberg

v
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NV = Hessischer Hof

Dynamischer aDa Rober{og~a
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ermakultur;. A A ~ Marktplatz @

.

Hand in Hand — Gastronomie & Kommune

. Touristische Highlights & Lagevorteile

. Nahe zu Freibad, Einkaufsmoglichkeiten & Ortszentrum

. Zentrale Lage zwischen den drei LGS-Hauptstandorten (in 1 h per Rad erreichbar)
. Gemeinsames Konzept

. Kombination Kalbsvilla + Herrngartenweg als zusammenhangendes Angebot

. Gegenseitige Bewerbung Giber Beschilderung & digitale Verknlpfung

. Profit flir Kommune, Betreiber & Gaste gleichermaRen
. Starkung der lokalen Gastronomie

. Kooperation fiir Reisemobilgaste (z. B. BegriiRungskaffee, Brétchenservice)

. Synergieeffekte
. Steigerung der touristischen Attraktivitdt & regionalen Wertschopfung

. Starkung des Reisemobilstandortes Ortenberg als zentrales Bindeglied zwischen Kommune und Gastronomie



Limeshain - Sportplatz Rommelhausen

ZI0) 4 g

Kapazitat Ausstattung Touristische Highlights
2-4TP e (Strom) e Limesrundweg
(Wasser) e Einkaufsmoglichkeiten
Sanitar (Sportheim) e A45

Natur



Carmens Frisierstube (&)

yrabe
e
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)
TRl e 2

Dr. ,Séﬁlaefke - Sprachen, p 7
o Kommunikation & (R
e L= 3

Sportplatz 1.FC
Rommelhausen
ssrundweg

Hand in Hand — Verein & Kommune

3 Lage & Erreichbarkeit
. Naturnahe Umgebung mit direktem Zugang zum Limesrundweg
3 Hohe Attraktivitdat mit geringem Aufwand
. Geringe Investitionskosten fiir deutliche Qualitatssteigerung
3 Potenzial fir héhere Frequenz und Auslastung
3 Gezielte Aufwertung durch einfache Ausstattung
Digitale Buchbarkeit statt Kassenautomat > weniger Verwaltung & geringere Betriebskosten
4er-Stromsdule erhoht Komfort & Gastezufriedenheit
o Ergebnis
3 Kosteneffiziente Umsetzung

3 Spurbare Verbesserung der Aufenthaltsqualitat



Fazit Kapazitatserweiterung

e Zukiinftiges Potenzial:
In 11 beteiligten Kommunen sind insgesamt tGber 126+ zusatzliche Stellplatze moglich
Davon ca. 85+ Transit- und Naturpladtze
41-50 potenzielle Touristikerpldtze mit hoher Qualitat
e Fokus & strategische Ausrichtung:
Prioritat auf Touristikerplatze
e Transit- und Naturplatze ergdanzen das Angebot
e Qualitat vor Quantitat:
e Keine Schaffung bloRRer ,Statistikflachen”

e Fokus auf Wirtschaftlichkeit, Aufenthaltsqualitat & nachhaltige Nutzung

Zielwerte der ift-Potentialanalyse ,,Beherbergung” konnen mit den MalRnahmen erfiillt werden



Buchbarkeit der Platze — Aktuelle Situation

e Uneinheitliche Systeme in den Kommunen
e Unterschiedliche Vorgehensweisen bei Buchung & Bezahlung
e Wichtiger Unterschied:
Digitale Zahlung # digitale Buchung
e Ziel: Vollstandige digitale Buchbarkeit iiber LGS-App
e Alle Stellplatze mussen hierfiir technisch nachgeriistet werden

Auch kostenfreie Pldtze sollten ein digitales System zur Reservierung & Auslastungsanzeige erhalten



Fazit

Reisemobiltourismus als Wachstumstreiber: Zentrale Chance fir nachhaltige Wertschopfung und touristische Entwicklung in der

Region.

Fokus auf Qualitat statt Quantitat

b

2. Schnelle Umsetzung priorisierter Standorte

=

Digitale Buchbarkeit & LGS-App-Integration

Nachhaltige Wirkung: Stellplatze als dauerhafte Infrastruktur verstehen — tGber die LGS hinaus fiir Tourismus, Image &

E

Wirtschaftskraft.



lhr Ansprechpartner

Regiostellplatz GmbH

Volkacher StralRe 41a97332 Volkach

Christopher Feuerlein

Geschidiftsfiihrer

E-Mail: info@regiostellplatz.deWeb: www.regiostellplatz.de Quellen: CIVD, Kraftfahrtbundesamt, DWIF, Destatis, DTV,

BVCD, ADAC

Wir freuen uns auf den Austausch mit Ihnen und unterstitzen Sie gerne bei der Entwicklung lhrer reisemobilfreundlichen

Infrastruktur fir die LGS 2027.


mailto:info@regiostellplatz.de
http://www.regiostellplatz.de/
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Entwicklung des Wohnmobiltourismus
im Wetteraukreis

Technische & Rechtliche
Rahmenbedingungen

Frank Horn - Fachstelle Bauaufsicht Ost

Dr. Tim Mattern - Fachstelle Naturschutz und Landschaftspflege

Bldingen, 12.11.2025
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Baugenehmigungsfrei oder Baugenehmigungspflicht

* Nach der Anlage der baugenehmigungsfreien Vorhaben zu § 63, Hessische
Bauordnung (HBO) gibt es keine explizite Position fiir Wohnmobilstellplatze.

* Unter Pkt. 12.3 sind ,,Stellplatze fir Kraftfahrzeuge bis 50 gqm*
baugenehmigungsfrei. In den Handlungsempfehlungen zur Hessischen
Bauordnung (HE-HBO) mit Stand vom 01.04.2024 sind aber unter diesem Punkt
»die Ubernachtungspliatze von Reisemobilen und Ihren Nutzer, deren
Benutzung rund um die Uhr maéglich ist® nicht erfasst und bedirfen
grundsatzlich eines Baugenehmigungsverfahrens.

 Damit sind Wohnmobilstellpliatze ab dem ersten Stellplatz baugenehmigungs-
pflichtig.

* Die Ausnahme sind Wohnmobilstellplatze im 6ffentlichen Bereich (6ffentlich
gewidmete StraBBenverkehrsfliache, 6ffentlich gewidmete Parkplatze, etc.), fir
diese gilt gemaB § 2 (1) HBO die Hessische Bauordnung nicht und die
Bauaufsicht ist damit nicht zustandig.
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Zulassigkeit

Aktuell herrschende Rechtsauffassung (siehe auch
Planungshilfe des deutschen Tourismusverbandes)

»Mehr als drei Reisemobilstellplatze erfiillen den Tatbestand einer
Campingnutzung und erfordern somit eine Ausweisung/ Festsetzung eines
Sondergebietes fir Camping gem. § 10 Abs. 1 u. Abs. 5,
Baunutzungsverordnung (BauNVO)*




Wetteraukreis
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Wohnmobilstellplatze im Bereich eines Bebauungsplanes
nach § 30, Baugesetzbuch (BauGB)

Konnen zulassig sein ...

« wenn Wohnmobilstellplatze bis zu drei Stellplatzen in den Baugrenzen
errichtet werden.

« wenn Wohnmobilstellplatze bis zu drei Stellpldatzen in dafiir ausgewiesene
Flachen (,,Stellplatze fir Wohnmobile“ 0.4.) errichtet werden.

« auf 6ffentlich gewidmeten Parkflachen (Bauaufsicht gem. § 2 (1), HBO nicht
zustandig).

AufBlerhalb von Baugrenzen und dafiir ausgewiesenen Fliachen sind es
Befreiungstatbestande, die im Rahmen eines Baugenehmigungsverfahrens mit
einem Befreiungsantrag nach § 31 BauGB beurteilt werden missen.



Wetteraukreis
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Wohnmobilstellplatze innerhalb der im Zusammenhang
bebauten Ortsteile nach § 34, BauGB (,.Innenbereich*)

Koénnen zulassig sein ...

* wenn sich die Wohnmobilstellplatze bis zu drei Stellplatzen nach § 34 (1),
BauGB nach Art und Mal3 der baulichen Nutzung, der Bauweise und der
Grundstiicksflache, die Uberbaut werden soll, in die Eigenart der naheren
Umgebung einfligt.

» auf 6ffentlich gewidmeten Parkflachen (Bauaufsicht gem. § 2 (1), HBO nicht
zustandig).



Wetteraukreis
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Wohnmobilstellplatze im AufBenbereich nach § 35, BauGB

Koénnen zulassig sein ...

* wenn bis zu drei Stellpldatzen an landwirtschaftlichen H6fen errichtet
werden sollen. Entweder mit einer mitgezogenen landwirtschaftlichen
Privilegierung nach § 35 (1), Nr. 1, BauGB oder in der Einzelfallpriifung nach
§ 35 (2), BauGB.

* an anderen Stellen im AuBenbereich als an landwirtschaftlichen Ho6fen in
der Einzelfallprifung nach § 35 (2), BauGB. Wobei hier die besonders
schonende Behandlung des AuBenbereichs sehr stark gewichtet wird
(Offentliche Belange nach § 35 (3), BauGB diirfen nicht beriihrt sein).

« auf offentlich gewidmeten Parkflachen (Bauaufsicht gem. § 2 (1), HBO nicht
zustandig).
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Naturschutzrecht: Eingriffsregelung

Im AuBenbereich gilt die Eingriffsregelung. Im Baugenehmigungsverfahren
nach § 35 BauGB wird die Untere Naturschutzbehorde beteiligt (ggf. auch bei
Befreiungsverfahren nach § 31 BauGB).

Zusatzlich benétigte Unterlagen:
Beschreibung des Ist-Zustands (z.B. Wiese)
Beschreibung des geplanten Zustands (z.B. Pflasterflache, geht meist aus
Baubeschreibung bereits hervor)
Eingriff-Ausgleichs-Berechnung nach Hessischer
Kompensationsverordnung
Festlegung einer AusgleichsmafBnahme
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Landesbetrieb Landwirtschaft HESSEN
Hessen

Mehr Stellplatze fur die Wetterau,
mein Bauernhof — Und jetzt?

Franziska Bohm
Hermann-Jacobsohn-Weg 1
35039 Marburg
franziska.boehm@Ilh.hessen.de

Budingen, 12.11.2025

Kompetenz fir Landwirtschaft
und Gartenbau




Landesbetrieb Landwirtschaft Hessen
Beratungsteam Erwerbskombinationen

Themenschwerpunkte
Beratungsteam Erwerbskombinationen « Direktvermarktung
4 " » Urlaub auf dem Bauernhof
. L « Bauerliche Gastronomie
@ T % « Bauernhofpadagogik

Elisa Mébs

omburger Strae 9

.
Wetterau 61169 Friedberg (Hessen) s

Tel.: +49 (0)6441 9289-405 Vogelbergkrein
Mobil: 0151 12940090

elisa.moebs@IIh.hessen.de

Wettoraukreis
Main-Kinzig-Kreis

Kreis  Frankfurto

Juliane Kuhlmann

Heinrich-Hertz-Straie 3-7

64295 Darmstadt Gy
Tel: +49 (0)6151 9503138 FrommirA N
Mobil: 01511 1174697

juliane.kuhlmann@lih. hessen.de

Marburger StraBe 69
36304 Alsfeld

Tel.: +49 (06631 786-142
Mobil: 0160 8815356
luisa.reith@Ilh hessen de

Annkatrin Stieglitz
Kolnische StraBe 48-50

34117 Kassel

Tel.: +49 (0)561 7299-225

Mobil: 01511 6893351
annkatrin.stieglitz@llh.hessen.de

Inklusionsberatung

Kompetenz fur Landwirtschaft L L H
und Gartenbau



Wie muss
ein Stellplatz
qussehen?

|

y

Wieviel muss
Ich investieren?

Was bringt
mir das?

petenz fur Landwirtschaft
\ und Gartenbau




Voraussetzungen

Personlich & Familiar
» Offenheit, Kontaktfreudigkeit
* Alle am Hof mussen den Schritt wollen!

Betrieblich

* Freie Arbeitskapazitaten

« Konzept muss in Hofablaufe passen — tagliche Fahrwege
Einladendes Ambiente

Behorden
» Genehmigungsrechtliches Verfahren

Kompetenz fir Landwirtschaft
und Gartenbau




Was muss ein Stellplatz bieten?

Befahrbare und ebene Flache

Gute Zufahrt

Platz zum Einparken und Rangieren
Etwas Abstand zu ,Nachbarn®

Ruhe und Zugang zur Natur

Fotos: LLH




Jl Risiken und Chancen fur die Landwirtschaft

o

N . Eink"om.menshc'jhe  Direktvermarktung fordern
?nbvheasr’:i?ign\g;n Werbung ) Imagegrbeit fur die

- Buchungsver,halten | Landwirtschatt

_ « Umfang von Abrechnung, * Wertschatzung

Gastebetreuung und « Geringe Investitionskosten

Gastekommunikation « Neue Einkommensquelle

* Risikoarmer Einstieg in
den Tourismus

Kompetenz fir Landwirtschaft L L H
und Gartenbau




Fordermoglichkeiten

Forderung von Investitionen zur Diversifizierung (FID)

« Bewilligungsstelle: Fachdienst Landwirtschaft

 Mindestinvestitionsvolumen 10.000 €

.- . o/ e
» Forderquote von bis zu 25% ™
HESSEN \
% Landesbetrieb Landwirtschaft Hessen /
- Online |
T ——— nformatio
.. e P g _ Nsvera
Férd lichkeiten fiir D fi n
Ohibe vt 02.12.2025 19:30-21: :rta"“".q

Veranstaltungstermine

https:
ps.//Hh.hessen.de/veranstaltung/ 15036/

Kompetenz fur Landwirtschaft L L H
und Gartenbau




Wie geht’s jetzt weiter?

Elisa Mobs
Mobil: 0151 12940090

elisa.moebs@llh.hessen.de

Franziska Bohm
Mobil: 0151 14256543

franziska.boehm@llh.hessen.de

Kompetenz fir Landwirtschaft
und Gartenbau



Landesbetrieb Landwirtschaft

Kompetenz fir Landwirtschaft L L H
und Gartenbau
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PROJECT?®

GESCHAFTSFUHRUNG: Peter C. Kowalsky, Cornelius Obier; Mitglieder der Geschiftsleitung: Detlef
Jarosch, Tobias Klépf, Dr. Katja Zielke; GRUNDUNG: 1998

CONSULTING INTERDISZIPLINAR STARKE BASIS STANDORTE
fur die Tourismus- und mit Uber 25 festen und 12 freien Wissenschaftliche Hamburg
Freizeitwirtschaft: Strategie- Mitarbeitenden in einem Verankerung uber die Miinchen
und Markenmanagement, praxisorientiertem Team Wissenschaftliche Leitung:
Organisationsentwicklung,  (Betriebswirt:innen, Tourismus- Prof. Dr. Heinz-Dieter
Infrastrukturentwicklung, fachleute, Marktforscher:innen, ~ Quack, OStfa“? Hochs_chule
Marktforschung und Analyse, Stadt- und Regional- Braunschweig-Salzgitter = =
Gesundheitstourismus planer:innen, Architekt:innen...) T
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Disclaimer

Samtliche von PROJECT M erarbeiteten Konzepte und sonstige Werke und damit auch
samtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen bleiben bis zur Abnahme und Honorierung
durch den Auftraggebenden Eigentum von PROJECT M. Weitergabe und Vervielfaltigung
(auch auszugsweise) sind bis dahin lediglich mit schriftlicher Einwilligung von PROJECT M
zulassig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet
wurden, fur die keine Nutzungsrechte fur einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede
Wiedergabe, Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung Anspruche der Rechteinhabenden

auslosen.

Wer diese Unterlage — ganz oder teilweise — in welcher Form auch immer weitergibt,
vervielfaltigt oder veroffentlicht, ubernimmt das volle Haftungsrisiko gegentber den
Inhabenden der Rechte, stellt die PROJECT M GmbH von allen Anspruchen Dritter frei und
tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspruchen durch die PROJECT
M GmbH.
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