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Smarte.Land.Regionen

Hintergriinde zum Projekt —
Was haben wir vor?

Christian Sperling und Antonia Klein

Fachbereich Regionalentwicklung und Umwelt des
Wetteraukreises
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Smarte.Land.Regionen

Modellvorhaben
SmarteLandRegionen des BMEL

* Auslobung des #®
Bundesprogramms fur Landliche

Bundesanstalt fir
Landwirtschaft und Ernahrung

. (Weiter-)Entwicklung der
Entwicklu ng Modellvorhaben Smarte.Land.Regionen Digitalisierungsstrategien

in den Modellregionen

* Forderung von Landkreisen bei
der Entwicklung von Diensten
und Strategien im Bereich e Kompetenzaufbauin der Digitalisierung und
Digitaler Daseinsvorsorge in umfassende Beteiligung der Bevolkerung
Landlichen Raumen

Entwicklung, Erprobung und Einflhrung zentraler
digitaler Dienste zur Daseinsvorsorge und einer
vemetzenden Plattform

Zusatzliche Forderung lokaler Begleitprojekte
in allen Modellregionen

| Karte: Getty Images | Elen¥D [werdndert durch BLEY

* Entwicklung eines Digitalen
Okosystems
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Smarte.Land.Regionen

Bewerbung 2020

e Zuschlag Ende 2021 fir Erstellung einer
beteiligungsorientierten Digitalstrategie

* Forderung bis Ende 2024 in H6he von bis
zu 200.000 €

* Grolteil fir Personalstelle (ab
01.12.2022) und Beauftragung eines
Fachblros

15. Februar 2023 4



Smarte.Land.Regionen

Digitalstrategie fur den Wetteraukreis

Baustein 1 Prozessmanagement: Steuerungsgruppe, Personalstelle, Fachblro

Baustein 2 Netzwerkarbeit: Veranstaltungen, Digitalforen, Fachworkshops in vier Schwerpunkten
Gemeinschaft, Ehrenamt - Nahversorgung, Einzelhandel, Gewerbe — Mobilitat -
Geschichte, Kultur, Tourismus

Baustein 3 Erarbeitung einer Digitalstrategie fir den Wetteraukreis: beauftragtes Fachbdro,
Interviews, Umfragen, Situationsanalyse, Ziele und MaBnahmen, Auftakt- und
Abschlussveranstaltung

Baustein 4 Offentlichkeitsarbeit und begleitende Online-Beteiligung per CONSUL

Baustein 5 Aufbau von Digitalkompetenzen: Digitalwerkstatten in Modellkommunen, Erprobung
von Diensten, Zusammenarbeit mit vhs, Dorfakademie und Koordinierungszentrum
Blrgerengagement

15. Februar 2023 5



Smarte.Land.Regionen

Wen wollen wir einbinden?

. Gemeinschaft & Ehrenamt
. Nahversorgung,
Einzelhandel & Gewerbe

. Mobilitat
. Geschichte, Kultur &
Tourismus

15. Februar 2023 6



Smarte.Land.Regionen

Digitale Dorfer

Digitale ®

= Fraunhofer Dorfer

IESE

* Kostenlose Bereitstellung DorfFunk durch
das Fraunhofer IESE (wahrend
Projektlaufzeit)

* Kreisweite Freischaltung und damit
nutzbar fir alle Kommunen P o S TS

Dot Mok e Beiouth g thee Pt

Wz sadadumy =

.

DorfFunk

Kommunikation
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Gefdrdert durch:

ﬁ Bundesministerium
T B fir Erndhrung
und Landwirtschaft

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Vielen Dank!

Christian Sperling und Antonia Klein
Fachbereich Regionalentwicklung
und Umwelt

Bundesprogramm

Landliche

Entwicklung




Smarte.Land.Regionen

Tagesordnung

* BegriBung und Hintergriinde zum Projekt — Was haben wir vor? Christian Sperling, Leiter Fachbereich
Regionalentwicklung und Umwelt des Wetteraukreises

* Vorstellungsrunde, Philipp Kahl, neulandplus Gmbh & Co KG
* Regionale Analyse / Status quo - Wo steht die Region, Prof. Armin Brysch, neulandplus Gmbh & Co KG

e Aktuelle Entwicklungen im touristischen und digitalen Bereich, Prof. Armin Brysch, neulandplus Gmbh &
Co KG

* Einblicke und Erfahrungen in die strategische Digitalisierung von Sauerland Tourismus, Dr. Jirgen
Fischbach & Jannik Muller — Sauerland Tourismus

* Arbeitsphase in zwei parallelen Kleingruppen und Zusammenfiihrung der Ergebnisse

* Ausblick auf den weiteren Prozessverlauf

15. Februar 2023 9



Smarte.Land.Regionen

Vorstellungsrunde mit Name und Funktion

15. Februar 2023



Smarte.Land.Regionen
Das Bearbeiterteam o |
Phlllpp Kahl, mea Regionalmanagement
» Thema: Gewerbe, Gemeinschaft und Ehrenamt
« Zusatz: Projektleitung

Markus Buhler, M. sc. Wirtschaftsinformatik
« Thema: Nahversorgung, Einzelhandel
« Zusatz: Datensicherheit

Prof. Armin Brysch, Tourismus & Management Hochschule Kempten
« Thema: Geschichte, Kultur und Tourismus

« Zusatz: Digitaler Kompetenzaufbau

JOSEf Bﬁhler, Dipl. Padagoge, Systemische Organisationsentwicklung
! « Thema: Mobilitat

« Zusatz: Digitaler Kompetenzaufbau

15. Februar 2023 11




Analyse
Interviews,
Online-
Umfrage

Fachworkshops Fachworkshops Abschluss-
Runde 1 Runde 2 Veranstaltung
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Smarte.Land.Regionen

TOP 3: Regionale Analyse / Status quo
Vorstellung der Ergebnisse aus Bestandsaufnahme/
Analyse aus Interviews, Recherchen, Kick-off und Online-
Umfrage

Prof. Armin Brysch

Neulandplus — Tourismus-, Standort- und Regionalentwicklung GmbH & Co KG

15. Februar 2023 13




Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“

Welche Schritte in der Kundenreise sind digitalisiert? Bitte kreuzen Sie diese fiir die jeweilige Institution an.

Mehrfachantwarten sind maglich.

100%

s " T | .

Museen Kleinkunst Musikschule WHS Bibliothek Schwimmbéader
. Aufmerksamkeit und Information (Bewertungen, Online-Ads, ...) . Uberzeugung (Social Media, Website, Shop, Blog, Downloads ...) Kauf (Shop, Online Ads, ...)
® vorort Erlebnis, Shop (Mutzung Tablets, Technologien, ...) (' Zufriedenheit (Community, Feedback, Chat, FAQs, Umfragen) Kundenbindung (Social Media, Newsletter, ...}

Quelle: Online-Umfrage 2022, n= 16
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Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“

Welche konkreten digitalen Tools haben Sie im Einsatz? Bitte kreuzen Sie diese fir die jeweilige Institution an.

Mehrfachantworten sind mdaglich.

100%

75%

50%

25%

Ll |

-

Museen Kleinkunst

@ Tablets ® Beamer Digitale Steuerung

Quelle: Online-Umfrage 2022, n= 16

15. Februar 2023

Musikschule

® Online-Shop

) Online-Ticket

WVHS

Online An- und Abmeldung

Bibliothek

Online-Raumbelegung

Schwimmbader

® Online-leihe

15



Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Ergebnisse der Interviews (Q4 2022)

Grundidee der Digitalisierung /

* Dialog mit Kunden / Besuchern lber digitale
Kanale wie Websites oder App (vgl. exemplarisch
Website https://tourismus.wetterau.de/home)

* Open Data ist Grundlage fur gute Datenpflege und
—nutzung (vgl. dazu Aktivitaten zum Tourismus-Hub
Hessen, insb. zur Pflege und Qualitatssteigerung e AL EL S
von touristischen Datensatze) Smart. Connected. Hessisch.

* Fokus sind operative Themen der Digitalisierung
. Quelle: httDs://wm_/w.hessen.tourismus_netzwerk.info/2022/09/01/save-
(Z ) B ) G esta It un g von We bs Ites Od er A p ps) the-date-der-tourismus-hub-hessen-wird-vorgestellt/ 13.2.2023

15. Februar 2023 16



https://tourismus.wetterau.de/home
https://www.hessen.tourismusnetzwerk.info/2022/09/01/save-the-date-der-tourismus-hub-hessen-wird-vorgestellt/

Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“

- Ergebnisse der Interviews (Q4 2022)

Status quo

* Leistungstrager haben oftmals gute Website, aber
z.T. Probleme mit Schnittstellen (vgl. exemplarisch
www.frankfurt-rhein-
main.de/erleben/veranstaltungen/veranstaltungskal

ender )

* Herausforderungen durch alte Fotos, wenig Aktuali-
sierungen, ehrenamtliche Akteure mit einge-
schranktem Digitalwissen, veraltete IT etc.

* Digitaler Schub seitens Anbieter und Nachfrager

15. Februar 2023

Tourismus

in der
Wetterau

... gold.richtig.

Aktuelles

'A R o0 sanuar 2025
- -‘ >: 3 Et -1 »IV;E"-:‘ ‘:V -
\ Quelle: https://tourismus.wetterau.de/home, 13.2.2023 /



http://www.frankfurt-rhein-main.de/erleben/veranstaltungen/veranstaltungskalender
https://tourismus.wetterau.de/home

Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Ergebnisse der Interviews (Q4 2022)

Laufende Planungen / \

e |deen zur Digitalisierung von Themenwegen (von Info-
Schildern zu Apps ggf. mit AR-Inhalten) % @ - @ @

e Relaunch von Websites (u.a. barrierefreie Konzepte,
mehr SEO, Integration von Bezahlfunktionen,
Veranstaltungskalender starken)

* Apps als PWA (Progressive Web App)
weiterentwickeln Content Erlebnis

: : : } Hub Hub
e Online-Schulungen anbieten (intern und fir KMU/ \ /

Leistungstrager)

15. Februar 2023 18




Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

== * Ziel: “Wir wollen Kultur und Tourismus im Digitalen
neu erfahrbar machen. Damit konnen wir zum einen
den Zugang zu KulturglUtern auf eine neue Ebene
- ¥ heben und alle am reichen kulturellen Erbe Hessens
Digitales Hesse ] .
| Wo zuatzhause st I £ teilhaben lassen und zum anderen den Zugang zu

- touristischen Angeboten verbessern” (S. 105)

* “Ob Archive, Museen, Onleihe oder Theater: Die
Digitalisierung schafft neue Zugange zu kulturellen
Angeboten. Gleichzeitig bestarkt sie auch zu neuem

et digitalen Kulturschaffen.” (S. 107)

15. Februar 2023 19




Smarte.Land.Regionen

Digitales Hessen - Fokus Digitale Gesellschaft

a9 Digitale Gesellschaft o« c c c
Gesimclhit ordern Tallhabe armglichen Kltur fier Digitale Innovationen im Tourismus:
Hessen steht fiir den Abbau von Barrieren und das ® WeiterentWiCklung der OnlinE'AUftritte
Miteinander in der digitalen Gesellschaft: . . -
* Wir wollen digitale Gesundheit innovativ weiterentwickeln, ob bei der VO n H esse n TO u r I S m u S u n d to u r I Stl SC h e n
Digitalisierung der Gesundheitsdienste in der Flache oder der verant- . .
wortlichen Nutzung von Gesundheitsdaten in der Medizinforschung. ; D e St I n a tl O n e n
-t S el ® bessere Vernetzung der Akteure
Digitalisierung. oo . . . .
» Ob Ehrenamt, Kultur oder Tourismus: Digitale Technologien sorgen fir ® Dlglta I ISIeru ng des tou rIStISChen AngebOtS

mehr Mitwirkung und interaktive Zugange, die wir starken wollen.

(z.B. 3D-Scan, inhaltliche Verknipfung)

Zugang vereinfachen fir
e Biirgerinnen und Burger
® Gaste aus dem In- und Ausland

(vgl. Digitales Hessen, S. 108)

13
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Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

m STRATEGISCHER =
o MARKETINGPLAN

FUR DEN TOURISMUS IN HESSEN EIREERTFY!
 Tourismus 4.0

15. Februar 2023

Ziele des strategischen Marketingplan Hessen 4.0

Weiterentwicklung des Tourismus in Hessen und
Profilierung nach auRen und innen

Etablierung der LMO als Steuerungs- und Kommunikations-
institution fur das Tourismusmarketing und -management
im Land

Entwicklung der LMO zum digitalen Kompetenzzentrum fir
die hessische Tourismuswirtschaft

Schaffung einer optimalen digitalen Prasenz des Tourismus
Gemeinsame Entwicklung Hessens zu einer touristischen
digitalen Marke




Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus®
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

|
m STRATEGISCHER =

!. MARKETINGPLAN

FUR DEN TOURISMUS IN HESSEN [EXRERFIPL
TOURISMUS 4.0

i cessen
. -
i x m STRATEGISCHER =
g MARKETINGPLAN

FUR DEN TOURISMUS IN HESSEN FIEERFTFY
TOURISMUS 4.0

HESSEN

Quelle: https://youtu.be/SAZPCB3nRZs?t=32 13.2.2023 (Dauer 3:44 min)

15. Februar 2023



https://youtu.be/5AZPCB3nRZs?t=32
http://www.youtube.com/watch?v=5AZPCB3nRZs

Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Bildung der Destination FrankfurtRheinMain
I PROJECTD

PROJECT M GmbH

Geschiftsfiihrer:

e Zielmarkte: Fokus Inlandsmarkt, hierbei sowohl
Bildung der DeStination Dipl.-Kim. Comelius Obier .o . .
FrankfurtRheinMain Tagesgaste aus urbanen Ballungsgebieten im Umfeld

Prof. Dr. Heinz -Dieter Quack
Dr. Wolfgang Isenberg

Konzept von 2-3 PKW-Fahrtstunden (u.a. Rhein Main selbst,
Version 31 ‘ji;”mgde Rhein Neckar, Rhein Ruhr) als auch Ubernachtungs-
o g 725 et T gaste aus anderen Metropolen, selektive
“gde Bearbeitung von fokussierten Auslandsmarkten
“"em * Profilthemen: “Meetings, Incentives, Conventions &
“““’ Events” (MICE), “Genuss & Kulinarik”, “Kunst &

comelius.obier@projectm.de

www_projectm.de

KUltUI’”, ,,AktiV” und ,,Gesundheit” (vgl. Konzept 2020, S. 8)

15. Februar 2023 23




Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Tourismuskonzeption *
fur den Wetteraukreis -.

Strategie und Handlungsempfehlungen
—— PROJECT M | 23. Januar 2020

Bildquelle: www_hessenfilm de/film-commission-hessen/filmstandort-hessen/staedte-und-regionen/wetterau. himi

@ Wetteraukreis | Tourismusstrategie | © PROJECT M 2019 | www.projectm de

Tourismuskonzeption flir den Wetteraukreis

o

zahlreiche Chancen fir eine gefestigte
Tourismus- entwicklung im Kreis. Gerade die
Profilierungs- themen Kultur & Geschichte sowie
Genuss & Regionalitat schaffen grolSes
Differenzierungs- potenzial in der Metropolregion
Frankfurt Rhein Main. Erganzt werden diese durch
die Basisthemen Natur & Aktiv sowie Vital &
Gesundheit und das in der Metropolregion
vielversprechende Entwicklungs- thema MICE.”

(Wetteraukreis Tourismusstrategie, S. 54)

15. Februar 2023



Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus®
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Operative Ziele:

e Die profilierenden Themen des Wetteraukreises (Kultur &
Profilierungsthemen Geschichte, Genuss & Regionalitat) sind Grundlage aller

Kultur & Geschichte gemeinsamer Angebotsentwicklungen
Genuss & Regional

e Marktgerechte und zielgruppenspezifische Leitprodukte
starken die Wahrnehmbarkeit der Region

_ e Besonderheiten des Wetteraukreises sind in authentischen

_ Entwicklungsthema . Produkten und Angeboten erleb- und konsumierbar
MICE (Meetings, Incentives, Congresses, Events) . ..
e \Wetterunabhangige touristischen Angebote und

Infrastrukturen tragen umfassend zur Nachfragesteigerung bei

e Wertschdpfende Produkte und Angebote stimulieren eine
steigende touristische Nachfrage bei Gasten und
Einheimischen. Die Tourismusentwicklung ist im Einklang mit
den Bedirfnissen der Einheimischen

Quelle: Tourismuskonzeption fir den Wetteraukreis 2020, vgl. Ziele S. 33
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Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus®
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

15. Februar 2023

3.2 Zusammenfiihrung und
Handlungsoptionen
In der Matrix werden Starken,

Schwachen, Chancen und Risiken fur den
Wetteraukreis in Beziehung gesetzt, und
hieraus grundsatzliche Handlungs-
optionen fir die Tourismusentwicklung
abgeleitet.

Risiken
Fachkraftemangel
Wegbrechende o6ffentliche Finanzierung
Geringe Bedeutung des Wetteraukreises in
Partneraktivitaten
Ungeregelte Destinationszugehaonigkeit und Akzeptanz['\

nach innen

Inflation von Marken und Regionalmarken ohne
Differenzierungspotenzial

Ausbleibender Ausbau der Mobilitat nach FRM
Rickgang der untemehmenschen Initiative und
Investitionen

Erste Handlungsoptionen zum Einsatz der
Starken zur Nutzung der Chancen

Inhaltliche Zusammenarbeit und organisatorische
Verbindung von Tourismus und Regionalentwicklung
Entwicklung identitatsstiftender Produkte und Angebote
im Tourismus

Bundelung und Fokussierung eigener Marketing- und
Vertriebsaktivitaten

Nutzung der Tourismusentwicklung als Instrument der
Standort- und Regionalentwicklung

Erste Handlungsoptionen zum Einsatz der
Starken zur Minimierung der Bedrohungen

Umsetzung der Destinationsknterien durch Kooperation
und Destinationsanbindung

Aufbau einer starken identitatsstiftenden
Regionalmarke mit Differenzierungspotenzial und hoher
einheimischer Nachfrage

Smarte.Land.Regionen

Schwichen

Destinationsstarke und touristisches Image, Bekanntheit
des Wetteraukreises

Organisationsstrukturen und finanzielle Mittel im
Tourismus

Zersplitterte Identitaten auf Kreis- und Lokalebene
Vermnetzung und Kooperation der tounstischen

Leistungsanbieter vor Ort

Wenig touristisches Angebot mit
Differenzierungspotenzial

Tourismusbewusstsein und Identifikation

Lacken in der touristischen Infrastruktur (Mobilitat,
Beherbergung, Freizeitas=acbste

Erste Handlungsoptionen zur Uberwindung
der Schwachen durch Nutzung der Chancen

Kooperation und Anbindung an starke Destinationsmarken
im Umfeld mit Beteiligung der Partner

Fokussierung auf innengerichtete Entwicklungs- und
Schnittstellenaufgaben

Schaffung und Biindelung von Reiseanlassen und
touristischen Angeboten mit Differenzierungspotenzial
Entwicklung und Pflege eines starken
Tounsmusbewusstseins in der Bevidlkerung, auf
kommunaler Ebene und in der Politik

Erste Handlungsoptionen zur Minimierung der
Schwachen und der Bedrohungen

Entwicklung wertschépfender touristischer und
freizeitinfrastruktureller Angebote
Destinationsauswahl und -anbindung nach klaren
Kriterien und Bedingungen

Starkung der Tourismuswirtschaft als attraktiver
Arbeitgeber gemeinsam mit Parthern

Starkung der Identifikation nach Innen durch
Binnenmarketing und Einleitung eines qualitativen
Change-Prozesses

Quelle:
Tourismuskonzeption fiir
den Wetteraukreis 2020




Smarte.Land.Regionen

Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus®
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Zentrale Handlungsfelder aus der Folgende Vision wurde gemeinsam
Analyse fir den Wetteraukreis: iIn den Workshops erarbeitet:

1. Organisation und Struktur ,Jnser Wetteraukreis ist 2030 der
2. |ldentitatsstiftung attraktivste Lebens-,

3. Infrastrukturentwicklung Erholungs- und Freizeitraum in der
4. Produkt- und Angebotsentwicklung Metropolregion Frankfurt

5. Qualifizierung und Qualitat Rhein Main®

6. Marketing und Kommunikation

Quelle: Tourismuskonzeption flir den Wetteraukreis 2020
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Smarte.Land.Regionen

Qualitatives und quantitatives touristisches
Wachstum sichemn Wertschopfung auch dber
den Tourismus hinaus. Der Tourismus fragt zu
einer hohen Lebensqualitat im Wetteraukreis
bei.

Wir erkennen den Wetteraukreis als unseren
gemeinsamen Lebensraum und leben unsere
regionale Identitat Ein ausgepragtes profitieren voneinander. Starke Akteure arbeiten
Tourismusbewusstsein ist hier iberall hierfir vemetzt, branchen- und ressortiibergreifend
spirbar. Zusammen.

Tourismus, Standort und Lebensraum entwickeln
sich im Weiteraukreis gemeinsam weiter und

Einheimische und Gaste kennen und schatzen
die hohe fouristische Qualitat im Wetteraukreis.
Ein positives und klares Image erzeugt
Uberregionale Bekanntheit.

Strategische Ziele

15. Februar 20
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Trag- und handlungsfahige Organisations-
und Prozesssirukiuren sowie gesicherie
Finanzierungssirukiuren sichem die
Tourismusentwickiung im Wetteraukreis.
Destinationszugehtrigkeiten des
‘Wetteraukreises und seiner Teilraume sind
geklart und dauerhaft gefestigt.

Kreis, Kommunen und Biirger im
Wetteraukreis bekennen sich klar zur
gemeinsamen Region, erkennen und nutzen
die Diversitat der Region als Chance.

Touristische Infrastrukiuren werden fokussiert
und mif eindeutigen Prioritdten entsprechend
der Starken des Wetteraukreises (Kultur &
Geschichte, Genuss & Regionalitat, Natur &
Aktiv, Vital & Gesundheit) weiterentwickelt.

Die profilierenden Themen des
‘Wetteraukreises (Kultur & Geschichie,
Genuss & Regionalitit) sind Grundlage aller
gemeinsamer Angebotsentwickiungen.

Mitarbeifer im Tourismus und in der
Gesundheitswirischaft erfahren
gesellschaftiiche Wertschétzung und sind zu
Spitzenleistung motiviert.

Der Wetteraukreis ist als Region fir
eriebbares kulfurelles Erbe, Regionalitat und
Gesundheit sowie als charakieristische
Naturlandschaft etabliert und anerkannt.

Die Aufgaben- und Ressourcenteilung und -
planung ist interkommunal und zwischen den
Tourismusakteuren schlank und effizient
sichergestellt.

Tourismus-, Regional- und Standortentwicklung
sind optimal miteinander verzahnt und agieren als
Einheit.

Die Einwohner der Wetterau kennen ihre Heimat,
sind stolz auf sie und bereisen die Wetterau selbst
intensiv.

Wetterauer Untemehmen entwickeln innovative
und identitatsstiftende Angebote im Tourismus und
dariiber hinaus

Touristische Infrastrukiuren werden auf Grundlage
einer abgestimmiten und gemeinsamen Planung
bedarfsgerecht und nachhaltig entwickelt.

Markigerechte und zielgruppenspezifische
Leitprodukie starken die Wahmehmbarkeit der
Region.

Die Unternehmen und Kommunen im
‘Wetieraukreis bieten attrakiive Arbeits- und
Lebensbedingungen fiir Fachkrafte.

Marketing- und Kommunikationsressourcen
werden gebiindelt und optimal eingesetzt. Die
Marktbearbeifung erfolgt entsprechend des 3-
Ebenen-Modells des Tourismuspolitischen
Handlungsrahmens.

Die touristischen Akteure haben gemeinsam ihre
Dienstleistungsketten perfeki auf die Bediirmisse
von Einheimischen und Gasten abgestimmi

Initiativen und Produkie auf Kreisebene machen
die Wetterau fir Einheimische und Gaste als
Region erlebbar.

Tournistische Infrastrukturen sind insbesondere
hinsichtlich ihrer Erlebnisorientierung, Qualitat
und Ereichbarkeit optimal auf die Bediirfnisse
der Gaste und Einheimischen ausgerichiet.
Wetterunabhangige Infrastrukturen tragen

i d zur Nachfragesteigerung bei.

Die Besonderheiten der Wetierau sind in
authentischen Produkien und Angeboten erleb-
und konsumierbar.

ige tour

d zur Nachir igerung bei.

fragen umf:

Die Leistungsanbieter im Wetteraukreis bieten
sehr gute Qualitat in inrem jeweiligen Segment.
Sie verfigen hierfir iiber das erforderliche
Wissen und Konnen.

Der Wetteraukreis gibt ein klares Bild nach
aulen und innen ab. Wetterauer und Gaste
kennen, schatzen und nuizen die touristischen
Angebote und die Aftraktivitat im Wetteraukreis.

Die touristische Organisation im Wetteraukreis
siellt die dauerhafie markigerechie
Weitereniwicklung des Tourismus in der
Region sicher.

‘Wetterauer und Gaste verfigen tber ein WIR-
Gefiihl und identifizieren sich mit der Wetterau.

Bedarfsgerechte touristische Infrastrukiuren
erganzen das natiiriche touristische Angebot
und setzen neue Nachfrageimpuise.

‘Wertschopfende Produkte und Angebofte
sfimulieren eine steigende fouristische
Nachfrage bei Gésten und Einheimischen. Die
Tourismusentwicklung ist im Einklang mit den
Bediirfnissen der Einheimischen.

Junge, gut ausgebildete Fachkrafte und
Familien leben und bleiben geme dauerhaft in
der Wetterau oder kehren in diese zuriick.

Die touristischen Unterehmen sind nachhaltig
wettbewerbsfahig

MNeue Gaste und neue Einheimische begeistemn
sich fiir den Wetteraukreis und starken durch
MNachfrage die Region nachhaltig.

m Proj , MaBnahmen, Initiativen

Quelle: Tourismuskonzeption
fur den Wetteraukreis 2020,
vgl. Ziele S. 33
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Handlungsfeld ,,Geschichte, Kultur und Tourismus®
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Landesgartenschau 2027 La ndesga rtenschau 2027

Einblicke in Projektideen

 “Elf Kommunen, gelegen in der 6stlichen Wetterau und
den sudlichen Auslaufern des Vogelsbergs, haben im
vergangenen Jahr gemeinsam den Zuschlag zur
Ausrichtung der achten Auflage dieses hessischen
GrolRereignisses erhalten. Dabei konnen die verbindenden
Themengebiete Vulkan, Wasser, Natur und Geschichte
sicherlich einen wertvollen Beitrag leisten, um das etwas
eingestaubte Bild von zurickliegenden Gartenschauen
mit neuen Impulsen zu beleben.”

Quelle: https://oberhessen.de/plaene-fuer-die-lgs/, 13.2.2023
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Zwischenfazit und erste Ableitungen

> Die Entwicklung einer Digitalstrategie fiir den Wetteraukreis bietet vielfaltige Chancen
(u.a. in den Bereichen Content, Kandle, Vernetzung, Plattformen, Events, Tourismus HUB,
Veranstaltungskalender etc.)

> Zur Umsetzung bedarf es sowohl eigener digitaler Schwerpunkte (u.a. fiir Landesgarten-
schau 2027) als auch der Akquisition neuer Fordermittel (u.a. fiir neue IT-Hardware,
Software, Entwicklung von Leuchtturm-MafB3nahmen in 0.g. Themenbereichen,
Schulungen auf betrieblicher und kommunaler Ebene)

> Zur Verankerung in der Region miissen kleinere Anbieter (wie Ortsmuseen) und KMU
inhaltlich begleitet und technisch unterstiitzt werden (u.a. durch Digitalberatung mit
zentraler Anlaufstelle, bei Nutzung digitaler Touchpoints und Online-Inhalten)
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Impulse

Aktuelle Entwicklungen im touristischen und digitalen Bereich, Prof. Armin Brysch, neulandplus
Gmbh & Co KG

Einblicke und Erfahrungen in die strategische Digitalisierung von Sauerland Tourismus, Dr. Jlrgen
Fischbach & Jannik Muller — Sauerland Tourismus

15. Februar 2023
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TOP 5: Einblicke und Erfahrungen in die
strategische Digitalisierung von Sauerland
Tourismus

Dr. Juirgen Fischbach

Sauerland Tourismus
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Pause
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Arbeitsgruppen

Teilgruppe 1: Geschichte und Kultur
e Herausforderungen

o Ziele
e MalRnahmen / Projektideen

Teilgruppe 2: Tourismus

e Herausforderungen
o Ziele
e Mallnahmen / Projektideen

15. Februar 2023
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Termine — Workshops und Foren
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Projektablaufplan Beteiligungsphase

Workshops Termin Foren Termin
Workshop 25. Januar 2023 und Forum 1 14. Marz 2023
“Gemeinschaft und 26. April 2023
Ehrenamt’

Workshop 26. Jan.uar 2023 und Forum 2 20. Juni 2023

“Nahversorgung, 02. Mai 2023

Einzelhandel und

Gewerbe” Abschluss- 10. Oktober 2023
veranstaltun

Workshop 15. Februar und d

“Geschichte, Kultur 27. April 2023

und Tourismus”

Workshop ,Mobilitat® | 09. Mai 2023

Workshop “Digitale 10. Mai 2023

Kompetenzen”
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Unsere Beteiligungsplattform CONSUL

* Neue Beteiligungsplattform seit 2022
e Unterstutzung durch das Fraunhofer IESE

* Begleitung verschiedener Prozesse vor-,
wahrend und nach der Digitalstrategie

* https://wetteraukreis.landkreise.digital/

15. Februar 2023
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Unsere Beteiligungsplattform Consul

Nachbereitung der Workshops
Informationen zu dem Projekt
Smarte.Land.Regionen

Regelmallige Newsletter zu
Veranstaltungen und Zwischenstanden
Demnachst: Beteiligungsmoglichkeiten
im Rahmen der Entwicklung unserer
Digitalstrategie
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Gefdrdert durch:

ﬁ Bundesministerium
T B fir Erndhrung
und Landwirtschaft

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Vielen Dank!

Bundesprogramm

Landliche

Entwicklung
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Digitale Losungen fiirs Land

www.smarte-land-regionen.de
o |




