
Smarte.Land.Regionen

Workshop “Geschichte, Kultur und Tourismus”

Nidda, 15. Februar 2023



Hintergründe zum Projekt –
Was haben wir vor?

Christian Sperling und Antonia Klein 
Fachbereich Regionalentwicklung und Umwelt des 

Wetteraukreises

215. Februar 2023



• Auslobung des 

Bundesprogramms für Ländliche 

Entwicklung

• Förderung von Landkreisen bei 

der Entwicklung von Diensten 

und Strategien im Bereich 

Digitaler Daseinsvorsorge in 

Ländlichen Räumen

• Entwicklung eines Digitalen 

Ökosystems

Modellvorhaben 
SmarteLandRegionen des BMEL

315. Februar 2023



• Zuschlag Ende 2021 für Erstellung einer 

beteiligungsorientierten Digitalstrategie

• Förderung bis Ende 2024 in Höhe von bis 

zu 200.000 €

• Großteil für Personalstelle (ab 

01.12.2022) und Beauftragung eines 

Fachbüros

Bewerbung 2020

15. Februar 2023 4



Baustein 1 Prozessmanagement: Steuerungsgruppe, Personalstelle, Fachbüro

Baustein 2 Netzwerkarbeit: Veranstaltungen, Digitalforen, Fachworkshops in vier Schwerpunkten 
Gemeinschaft, Ehrenamt - Nahversorgung, Einzelhandel, Gewerbe – Mobilität –
Geschichte, Kultur, Tourismus

Baustein 3 Erarbeitung einer Digitalstrategie für den Wetteraukreis: beauftragtes Fachbüro, 
Interviews, Umfragen, Situationsanalyse, Ziele und Maßnahmen, Auftakt- und 
Abschlussveranstaltung

Baustein 4 Öffentlichkeitsarbeit und begleitende Online-Beteiligung per CONSUL

Baustein 5 Aufbau von Digitalkompetenzen: Digitalwerkstätten in Modellkommunen, Erprobung 
von Diensten, Zusammenarbeit mit vhs, Dorfakademie und Koordinierungszentrum 
Bürgerengagement

Digitalstrategie für den Wetteraukreis

515. Februar 2023
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Wen wollen wir einbinden?

Kommunen

1. Gemeinschaft & Ehrenamt
2. Nahversorgung, 

Einzelhandel & Gewerbe
3. Mobilität
4. Geschichte, Kultur & 

Tourismus

15. Februar 2023



Digitale Dörfer
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• Kostenlose Bereitstellung DorfFunk durch 

das Fraunhofer IESE (während 

Projektlaufzeit)

• Kreisweite Freischaltung und damit 

nutzbar für alle Kommunen

15. Februar 2023



Christian Sperling und Antonia Klein
Fachbereich Regionalentwicklung 
und Umwelt



Tagesordnung 
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• Begrüßung und Hintergründe zum Projekt – Was haben wir vor? Christian Sperling, Leiter Fachbereich

Regionalentwicklung und Umwelt des Wetteraukreises

• Vorstellungsrunde, Philipp Kahl, neulandplus Gmbh & Co KG

• Regionale Analyse / Status quo - Wo steht die Region, Prof. Armin Brysch, neulandplus Gmbh & Co KG

• Aktuelle Entwicklungen im touristischen und digitalen Bereich, Prof. Armin Brysch, neulandplus Gmbh & 

Co KG

• Einblicke und Erfahrungen in die strategische Digitalisierung von Sauerland Tourismus, Dr. Jürgen 

Fischbach & Jannik Müller – Sauerland Tourismus

• Arbeitsphase in zwei parallelen Kleingruppen und Zusammenführung der Ergebnisse

• Ausblick auf den weiteren Prozessverlauf

15. Februar 2023



Vorstellungsrunde mit Name und Funktion

1015. Februar 2023



Das Bearbeiterteam 

1115. Februar 2023



12

Projektablaufplan Beteiligungsphase

15. Februar 2023
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TOP 3: Regionale Analyse / Status quo 
Vorstellung der Ergebnisse aus Bestandsaufnahme/ 

Analyse aus Interviews, Recherchen, Kick-off und Online-
Umfrage

Prof. Armin Brysch 
Neulandplus – Tourismus-, Standort- und Regionalentwicklung GmbH & Co KG

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“

Quelle: Online-Umfrage 2022, n= 16

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“

Quelle: Online-Umfrage 2022, n= 16

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Ergebnisse der Interviews (Q4 2022)

Grundidee der Digitalisierung

• Dialog mit Kunden / Besuchern über digitale 
Kanäle wie Websites oder App (vgl. exemplarisch 
Website https://tourismus.wetterau.de/home)

• Open Data ist Grundlage für gute Datenpflege und 
–nutzung (vgl. dazu Aktivitäten zum Tourismus-Hub 
Hessen, insb. zur Pflege und Qualitätssteigerung 
von touristischen Datensätze)

• Fokus sind operative Themen der Digitalisierung 
(z.B. Gestaltung von Websites oder Apps)

Qu

Quelle: https://www.hessen.tourismusnetzwerk.info/2022/09/01/save-

the-date-der-tourismus-hub-hessen-wird-vorgestellt/ 13.2.2023

15. Februar 2023

https://tourismus.wetterau.de/home
https://www.hessen.tourismusnetzwerk.info/2022/09/01/save-the-date-der-tourismus-hub-hessen-wird-vorgestellt/
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Ergebnisse der Interviews (Q4 2022)

Status quo

• Leistungsträger haben oftmals gute Website, aber 
z.T. Probleme mit Schnittstellen (vgl. exemplarisch 
www.frankfurt-rhein-
main.de/erleben/veranstaltungen/veranstaltungskal
ender )

• Herausforderungen durch alte Fotos, wenig Aktuali-
sierungen, ehrenamtliche Akteure mit einge-
schränktem Digitalwissen, veraltete IT etc.

• Digitaler Schub seitens Anbieter und Nachfrager 
durch Corona-Pandemie spürbar

Quelle: https://tourismus.wetterau.de/home, 13.2.2023

15. Februar 2023

http://www.frankfurt-rhein-main.de/erleben/veranstaltungen/veranstaltungskalender
https://tourismus.wetterau.de/home
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Ergebnisse der Interviews (Q4 2022)

Laufende Planungen

• Ideen zur Digitalisierung von Themenwegen (von Info-
Schildern zu Apps ggf. mit AR-Inhalten)

• Relaunch von Websites (u.a. barrierefreie Konzepte, 
mehr SEO, Integration von Bezahlfunktionen, 
Veranstaltungskalender stärken)

• Apps als PWA (Progressive Web App) 
weiterentwickeln 

• Online-Schulungen anbieten (intern und für KMU/ 
Leistungsträger)

Content 
Hub

Erlebnis 
Hub

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

• Ziel: “Wir wollen Kultur und Tourismus im Digitalen 

neu erfahrbar machen. Damit können wir zum einen 

den Zugang zu Kulturgütern auf eine neue Ebene 

heben und alle am reichen kulturellen Erbe Hessens 

teilhaben lassen und zum anderen den Zugang zu 

touristischen Angeboten verbessern” (S. 105)

• “Ob Archive, Museen, Onleihe oder Theater: Die 

Digitalisierung schafft neue Zugänge zu kulturellen 

Angeboten. Gleichzeitig bestärkt sie auch zu neuem 

digitalen Kulturschaffen.” (S. 107)

15. Februar 2023
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Digitales Hessen - Fokus Digitale Gesellschaft

Digitale Innovationen im Tourismus: 
● Weiterentwicklung der Online-Auftritte 

von Hessen Tourismus und touristischen 
Destinationen 

● bessere Vernetzung der Akteure 
● Digitalisierung des touristischen Angebots 

(z.B. 3D-Scan, inhaltliche Verknüpfung)

Zugang vereinfachen für
● Bürgerinnen und Bürger 
● Gäste aus dem In- und Ausland 

(vgl. Digitales Hessen, S. 108)

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Ziele des strategischen Marketingplan Hessen 4.0

• Weiterentwicklung des Tourismus in Hessen und 

Profilierung nach außen und innen

• Etablierung der LMO als Steuerungs- und Kommunikations-

institution für das Tourismusmarketing und -management 

im Land

• Entwicklung der LMO zum digitalen Kompetenzzentrum für 

die hessische Tourismuswirtschaft

• Schaffung einer optimalen digitalen Präsenz des Tourismus

• Gemeinsame Entwicklung Hessens zu einer touristischen 

digitalen Marke

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Quelle: https://youtu.be/5AZPCB3nRZs?t=32 13.2.2023 (Dauer 3:44 min)

15. Februar 2023

https://youtu.be/5AZPCB3nRZs?t=32
http://www.youtube.com/watch?v=5AZPCB3nRZs
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Bildung der Destination FrankfurtRheinMain

• Zielmärkte: Fokus Inlandsmarkt, hierbei sowohl 

Tagesgäste aus urbanen Ballungsgebieten im Umfeld 

von 2-3 PKW-Fahrtstunden (u.a. Rhein Main selbst, 

Rhein Neckar, Rhein Ruhr) als auch Übernachtungs-

gäste aus anderen Metropolen, selektive 

Bearbeitung von fokussierten Auslandsmärkten

• Profilthemen: “Meetings, Incentives, Conventions & 

Events” (MICE), “Genuss & Kulinarik”, “Kunst & 

Kultur”, „Aktiv“ und „Gesundheit“ (vgl. Konzept 2020, S. 8)

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Tourismuskonzeption für den Wetteraukreis

• “... zahlreiche Chancen für eine gefestigte
Tourismus- entwicklung im Kreis. Gerade die
Profilierungs- themen Kultur & Geschichte sowie
Genuss & Regionalität schaffen großes
Differenzierungs- potenzial in der Metropolregion
Frankfurt Rhein Main. Ergänzt werden diese durch
die Basisthemen Natur & Aktiv sowie Vital &
Gesundheit und das in der Metropolregion
vielversprechende Entwicklungs- thema MICE.”
(Wetteraukreis Tourismusstrategie, S. 54)

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Quelle: Tourismuskonzeption für den Wetteraukreis 2020, vgl. Ziele S. 33

Operative Ziele:

● Die profilierenden Themen des Wetteraukreises (Kultur & 

Geschichte, Genuss & Regionalität) sind Grundlage aller 

gemeinsamer Angebotsentwicklungen

● Marktgerechte und zielgruppenspezifische Leitprodukte 

stärken die Wahrnehmbarkeit der Region

● Besonderheiten des Wetteraukreises sind in authentischen 

Produkten und Angeboten erleb- und konsumierbar

● Wetterunabhängige touristischen Angebote und 

Infrastrukturen tragen umfassend zur Nachfragesteigerung bei

● Wertschöpfende Produkte und Angebote stimulieren eine 

steigende touristische Nachfrage bei Gästen und 

Einheimischen. Die Tourismusentwicklung ist im Einklang mit 

den Bedürfnissen der Einheimischen

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Quelle: 
Tourismuskonzeption für 
den Wetteraukreis 2020

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Quelle: Tourismuskonzeption für den Wetteraukreis 2020

Zentrale Handlungsfelder aus der 

Analyse für den Wetteraukreis:

1. Organisation und Struktur

2. Identitätsstiftung

3. Infrastrukturentwicklung

4. Produkt- und Angebotsentwicklung

5. Qualifizierung und Qualität

6. Marketing und Kommunikation

Folgende Vision wurde gemeinsam 

in den Workshops erarbeitet:

„Unser Wetteraukreis ist 2030 der 

attraktivste Lebens-,

Erholungs- und Freizeitraum in der 

Metropolregion Frankfurt

Rhein Main“

15. Februar 2023
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Tourismuskonzeption Wetteraukreis (Project M) 

Quelle: Tourismuskonzeption 
für den Wetteraukreis 2020, 
vgl. Ziele S. 33

15. Februar 2023
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Handlungsfeld „Geschichte, Kultur und Tourismus“
- Rahmenbedingungen und bestehende Konzepte

Landesgartenschau 2027

• “Elf Kommunen, gelegen in der östlichen Wetterau und 

den südlichen Ausläufern des Vogelsbergs, haben im 

vergangenen Jahr gemeinsam den Zuschlag zur

Ausrichtung der achten Auflage dieses hessischen

Großereignisses erhalten. Dabei können die verbindenden

Themengebiete Vulkan, Wasser, Natur und Geschichte 

sicherlich einen wertvollen Beitrag leisten, um das etwas

eingestaubte Bild von zurückliegenden Gartenschauen

mit neuen Impulsen zu beleben.” 

Quelle: https://oberhessen.de/plaene-fuer-die-lgs/ , 13.2.2023

15. Februar 2023

https://oberhessen.de/plaene-fuer-die-lgs/
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Zwischenfazit und erste Ableitungen

➢ Die Entwicklung einer Digitalstrategie für den Wetteraukreis bietet vielfältige Chancen  

(u.a. in den Bereichen Content, Kanäle, Vernetzung, Plattformen, Events, Tourismus HUB, 

Veranstaltungskalender etc.)

➢ Zur Umsetzung bedarf es sowohl eigener digitaler Schwerpunkte (u.a. für Landesgarten-

schau 2027) als auch der Akquisition neuer Fördermittel (u.a. für neue IT-Hardware, 

Software, Entwicklung von Leuchtturm-Maßnahmen in o.g. Themenbereichen, 

Schulungen auf betrieblicher und kommunaler Ebene)

➢ Zur Verankerung in der Region müssen kleinere Anbieter (wie Ortsmuseen) und KMU 

inhaltlich begleitet und technisch unterstützt werden (u.a. durch Digitalberatung mit 

zentraler Anlaufstelle, bei Nutzung digitaler Touchpoints und Online-Inhalten)

15. Februar 2023



Aktuelle Entwicklungen im touristischen und digitalen Bereich, Prof. Armin Brysch, neulandplus 
Gmbh & Co KG

Einblicke und Erfahrungen in die strategische Digitalisierung von Sauerland Tourismus, Dr. Jürgen 
Fischbach & Jannik Müller – Sauerland Tourismus
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Impulse

15. Februar 2023
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TOP 5: Einblicke und Erfahrungen in die 
strategische Digitalisierung von Sauerland 

Tourismus 

Dr. Jürgen Fischbach 
Sauerland Tourismus

15. Februar 2023



Pause 
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Arbeitsgruppen 

Teilgruppe 1: Geschichte und Kultur 

● Herausforderungen
● Ziele
● Maßnahmen / Projektideen

Teilgruppe 2: Tourismus

● Herausforderungen
● Ziele
● Maßnahmen / Projektideen

15. Februar 2023



Termine – Workshops und Foren 

3515. Februar 2023
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Projektablaufplan Beteiligungsphase

Workshops Termin 

Workshop 

“Gemeinschaft und 

Ehrenamt”

25. Januar 2023 und 

26. April 2023

Workshop 

“Nahversorgung, 

Einzelhandel und 

Gewerbe”

26. Januar 2023 und 

02. Mai 2023

Workshop 

“Geschichte, Kultur 

und Tourismus”

15. Februar und 

27. April 2023

Workshop „Mobilität“ 09. Mai 2023

Workshop “Digitale 

Kompetenzen”

10. Mai 2023

Foren Termin 

Forum 1 14. März 2023 

Forum 2 20. Juni 2023 

Abschluss-

veranstaltung

10. Oktober 2023

15. Februar 2023



• Neue Beteiligungsplattform seit 2022

• Unterstützung durch das Fraunhofer IESE

• Begleitung verschiedener Prozesse vor-, 

während und nach der Digitalstrategie

• https://wetteraukreis.landkreise.digital/

Unsere Beteiligungsplattform CONSUL

3715. Februar 2023

https://wetteraukreis.landkreise.digital/
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Unsere Beteiligungsplattform Consul 

• Nachbereitung der Workshops 
• Informationen zu dem Projekt 

Smarte.Land.Regionen
• Regelmäßige Newsletter zu 

Veranstaltungen und Zwischenständen
• Demnächst: Beteiligungsmöglichkeiten 

im Rahmen der Entwicklung unserer 
Digitalstrategie

15. Februar 2023






