Entwicklung des
Wohnmobiltourismus
Im Wetteraukreis

Prasentation zur
Informationsveranstaltung

Budingen, 12.11.2025




Unser Programm

16:15 Uhr  Status -Quo Planung und Vorbereitung der Landesgartenschau
Florian Herrmann | Landesgartenschau Oberhessen 2027 gGmbH

16:25Uhr | mpul s AXitoatunsd Potenziale des W
Cornelius Obier | PROJECT M GmbH

16:45 Uhr  Ausgangssituation und Entwicklungsansatze fiir den
Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis / der Region Oberhessen

Christopher Feuerlein | Regiostellplatz GmbH

17:05 Uhr Technische und rechtliche Rahmenbedingungen

Frank Horn | Fachstelle Bauaufsicht Ost Wetteraukreis
Dr. Tim Mattern | Fachstelle Naturschutz und Landschaftspflege
Wetteraukreis

17:25 Uhr  Beratungsangebot fur landwirtschaftliche Betriebe
Franziska Bohm | Landesbetrieb Landwirtschaft Hessen

17:40 Uhr  Zusammenfassung & Einladung zum Besuch des Infomarktplatz

Christian Sperling | Regionalentwicklung und Umwelt Wetteraukreis
Cornelius Obier | PROJECT M

19:00 Uhr  Ende der Veranstaltung
7

Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
gold. richtig.



4
yoRr
oberhessen

landesgartenschau

4

(o)
=J

Sachstand LGS Oberhessen 2027
12. November 2025

berh
3’% &ndresegsasr‘ignschau

wir sind garten

22. APRIL BIS 3. OKTOBER 2027



"!’ oberhessen

landesgartenschau
. ”ﬂ wir sind garten

Die 11 Kommunen der

Landesgartenschau e
Oberhessen :

Erste interkommunale
Landesgartenschau in Hessen

22. April bis 03. Oktober 2027
165 Tage

Die Landesgartenschau Oberhessen 2027 wird
getragen von einem Zusammenschluss gin
Kommunenin den RegionehVetteraukreisund
Vogelsbergkreis

Kurpark
bezahlpflichtig

Schlosspark
bezahlpflichtig

Biidingen

Stadtpark
kostenfrei



Der Region Oberhessen eine Identitat geben! GERY cberhessen

landesgartenschau
. ”5 wir sind garten

EntdeckerStatione& Routen,
Veranstaltungen,

Buntes Klassenzimmer,
Mitmachprojekte,
Rad & Wanderwege
als verbindende
Elemente

WASSER
ERLEBNIS

VULKAN NATUR
ERLEBNIS ERLEBNIS

OBERHESSEN

KULTUR HERZ
ERLEBNIS ERLEBNIS
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.Zgﬁgﬁz:;gﬁggmu Digitale Verknlupfung

LGSOberhessen: Ausblick!

Wir gehen digital: Die Regiordleb! LJLJ a{ YI NI1Sa hoSNKSaaSya 12YYi

Warum? Grol3ereignisse wie eine interkommunale Landesgartenschau stellen hohe Anforderungen
Vernetzung, Kommunikation, Besucherlenkung und Vermarktung.

erhessen  _——
L N gheresser =

o V;/ r:ri' hau

Was kann @ App? — A Beteiligung Identifikation- Informationsbeschaffung fiir Bevolkerung & Gaste
A Langfristige Starkung der touristischen Bedeutung der Region
A zentrale Anlaufstelle fiir Bevolkerung , Eventveranstalter, Beherbergung, Gast n&f’ﬁ%%’u’i‘ﬂ”;w

und Mobilitat.
A Uber die LGS hinaus: nachhaltige Wirkung in der interkommunalen Zusam
fur die Regionalentwicklung. /

DSFI NRSNI RdzZNOK RIF&a t NPINIYY af GF NS

Weiterhin in Planung
A RegelméRiger Newsletter
A Internetradio
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Die drel Daueranlagen und Hauptgelande
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Nidda-Bad Salzhausen

Das BlauGriine Herz Bidingens Schlosspark in Gedern Kurpark in Bad Salzhausen

Der Stadtpark ist der neue Mittelpunkt Budingens Ein auf dem Bestand und dem Parkpflegewerk Der Kurpark wird behutsam aufgewertet. Mit
am schonerSeemenbach aufbauendes, prazise eingepasstes Wegenetz der Sanierung des Landgrafenteichs werden
Die neuen griinen und blauen Bénder binden den verbindet vom Schloss Uber die Parkterrassen Aufenthaltsqualitéat und Blickbeziehungen
Park in das stadtische Geflecht ein und tragen die im Landschaftsgarten zum Muhlgraben. verbessert.

neue Freiraumqualitét in die angrenzende Altstadt. Es wird ein neues fir verschiedene Die 3 neuen Spieund Erlebnisinseln widmen
aAl RSYy awS3ISYaNNILSya o SNRS yAldtsdeyppein erwslBs/Spidnd NJ sich den Themen Wasser und Salz. Weiteren
Schwammstadt aufgegriffen. Der neue Park dient Aufenthaltsangebot im Park vorgesehen. klassische géartnerischen Schwerpunkte einer
zudem als Retentionsflache und damit dem Terrassen am Weg laden ein zum Ausblicken. Landesgartenschau finden im Kurpark Bad
Hochwasserschutz. Salzhausen mit seinem alten Baumbestand

den perfekten Rahmen.
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Kurpark Bad Salzhausen

Alter Baumbestand
Historische Parkanlage

Sanierung des
Landgrafenteichs
Blickbeziehungen
Spiel & Erlebnisinseln
Staudenband

Bad Salzhause(E):
Neue Therme
Sanierung Heilquellen
Sanierung Wege
Sanierung Beleuchtung
Sanierung W@nlage

ftuavar-
Hindiig
Aictitung

Wahrend der LGS:
Themengarten
Friedhof

Blumenhalle
Wechselflor

Grol3e Biihne
Landwirtschaftsbeitrag
Buntes Klassenzimmer



Landgrafenteich Bad Salzhausen



Neuer Spielplatz Bad Salzhausen
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Schlosspark Gedern 1

Alter Baumbestand
Historische Parkanlage

Sanierung des Schlossparks
Blickbeziehungen

Spiet & Erlebnisinseln
Staudenband

Barrierearme Wegefihrung
Renaturierung des
Muhlgrabens

Wahrend der LGS:
NABUUmweltwerkstatt
Beratungsgarten des
Landes

Wechselflor

GrofR3e Biihne

Buntes Klassenzimmer
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Stadtpark Budingen 1

Neue Parkanlage im
Herzen der Stadt

Integration und
Zuganglichmachung des
Seemenbachs

Grol3er Begegnungsind
Veranstaltungsplatz vor der
Stadtverwaltung

GroRer Spielund
Bewegungsbereich
Regengarten als Areale das
Wasser zu bindeln




VP CESET A
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Rathausvorplatz Budingen



Die eintrittspflichtigen Gelande gEEY

wir sind garten

Im Kurpark Bad Salzhausen und im Schlosspark Gedern findet von April bis Oktober 2027
die klassische Palette einer Landesgartenschau lhren Platz:

A GroRe Biihne

A Téagliches Veranstaltungsangebot

A Schaugérten

A Gartenmarkt

A Wechselnde Blumenschauen

A Gastronomie

A Buntes Klassenzimmer fiir Kinder und Erwachsene
A Beitrage der Forstwirtschaft und Landwirtschaft

A Pavillon der Region

A Kirchenbeitrag

Die Parks sind fir die Dauer der Landesgartenschau
eintrittspflichtig und im Anschluss wieder frei zuganglich.
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Was kann ich tun, um mich einzubringen?

Machen Sie gemeinsam mit uns Oberhessen schoner und lebenswerter

Entdecken Sie 2027 Ihre Heimat und seien Sie Gast unserer Region und der Gartenschau
HeilRen Sie unsere Gaste als Gastgeber herzlich willkommen

Jede Betteroder Ubernachtungskapazitat zahlt!

Packen Sie an, ob beim Stecken von Blumenzwiebeln oder in Limeshain oder auf unseren Gelanden in



Status -Quo und
Potenziale des
Wohnmobiltourismus

Impuls im Rahmen der
Informationsveranstaltung

Budingen, 12.11.2025




Der Tourismus kann trotz herausfordernder Rahmenbedingungen auch
weiterhin mit einer stabilen Nachfrage rechnen.

Urlaubsreisende Urlaubsreisen Ausgaben bei

Urlaubsreisen

!
56,4 Mio. 68,3 Mio. 90,1 Mrd.

2023: 54,2 Mio. 2023: 64,5 Mio. 2023: 86,3 Mrd. €
2022: 53,1 Mio. 2022: 67,1 Mio. 2022: 80,1 Mrd. €
2021: 47,8 Mio. 2021: 55,1 Mio. 2021: 56,0 Mrd. €
2020: 44,6 Mio. 2020: 50,5 Mio. 2020: 45,1 Mrd. €
2019: 55,2 Mio. 2019: 70,8 Mio. 2019: 73,1 Mrd. €

Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2024 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2025

m \ Tourismusstrategie Karlsruhe | Strategieworkshop am 14.10.25 | © PROJECT M 2025



Reisemobile sind ein Wachstumsmarkt: Verdopplung des Bestands im
Zeitraum 2016 bis 2025 auf 981 Tsd. Fahrzeuge.

Reisemobil-Neuzulassumgen in Dentschland

- 2024
- £0.000 921.010 Falvzeuge
Reisemobil-Bestand
024 — 70.000
T4.718 Neubalvzeuge
- <0.000 = e—
B s
s0.000
= 40.000
Aavon
~ 30.000 Ptk buttd
74.718 NeuPahrzeuge
- 20.000 '

- 10.000 ’[I

I I T 1 T 1 1 T 1 1 1 1 T
19¢1 19es 1970 1975 1980 |98 1990 199 2000 2005 010 2015 2020 024
Queile: CIVD-AuSwertung der Zahlen des Kraftfanrt-Bundsgsamies, Flensburg

. | Europa: Bestand an Freizeitfahrzeugen

W s @m j 3,5 Mio. 7+0,6%

SE ox 2,8 Mio. 7#+5,5%

Quelle: CIVD Jahresband 2023/2024
@ G
Wetteraukreis
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‘ Die Anzahl der Stellplatze wachst ebenfalls, aber nicht in gleichem
Tempo (+51% seit 2016, 5.500 Stellplatze mit ca. 77 Tsd. Standflachen).

Entwicklung der Anzahl der Reisemobilstellplatze und Campingplatze im Vergleich .
Fa
0. Eplcas, o= =
T, ERRY . ESERY
. i - 4.000
Coampingplatz Reisemabilstellplatz I 3219
H e —
- o = 3.000
= i 1 E - 2.000
' i '
| '- i : - 1.000
: | | - ;
: ! : i
| 1 1 1
1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2024 -
Quslle: statistiscnes Bundesamt (Zanien zu Campingplatzen), dwif (Zahlen zu Asisemobilsteliplatzen)
m G | I o
Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025 -
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‘ Ein Flnftel der Deutschen sind Camping - und Caravaning -Reisende.

Basis ist hier die Brutto-Stichprobe

Zielgruppen-Definition (Camper): Anteil Camping-
2 1 Personen ab 16 Jahren in Deutschland,... Zielgruppe unter:
. * die keine Dauercamper sind Mit- A Nicht-
ab 16 Jahren * und die in den letzten 4 Jahren (seit 2019) glieder — Mitglieder
einen Camping-Urlaub unternommen haben
* mit mindestens 3 Ubernachtungen 29 17

* im Mobilheim, mit Camping-Bus,
Wohnmobil, Wohnwagen, Minicamper,
Klapp-/ Faltanhdnger oder im Zelt

* sowie Personen, die einen Camping-Urlaub
mit mindestens 3 Ubernachtungen in den
nachsten 2 Jahren planen

m keine Camping-Zielgruppe Camping-Zielgrppe

Basis: deutsche Bevdlkerung ab 16 Jahren im Online-Panel (Brutto-Stichprobe zu Beginn der Befragung), n=5.164 Personen (ADAC Mitglieder: n=1.823, Nicht-Mitglieder: n=3.341});
Angaben in%; ggf. rundungsbedingte Differenzen

Quelle: ADAC e.V. (2023): Umfrage zur Analyse der Camper-Zielgruppe.

m Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
gold. richtig. 23



Das Interesse an alternativen Stellplatzen steigt selbst im Haupt
Camping -Urlaub.

stellpldtze beim Haupt-Camping-Urlaub e

bevorzugte Stellplitze seit 2019
{0 in den niachsten zwei Jahren

79%

e

Campingplitze

Microcamping, Bauernhof, 16%

Gastronomie, Freizeiteinrichtung = 30%

20%

D H

Reine Wohn-/ Reisemobilstellplitze

Privatgrundstiicke, bei Freunden, 17%

Verwandten _ 24%

11%

D

Parkplditze

Basis: Camping-Zielgruppe: n=1.015; Mehrfachantworten, %> 100 méglich; ggf. rundungsbedingte Differenzen; Haupt-Camping-Urlaub:
Camping-Urlaub mit der ldngsten Daver
-:—//—- Quelle: https://lwww.adac.de/reise-freizeit/ratgeber/reisetipps/umfrage-camping-vorlieben-der-deutschen/
Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
gold. richtig.
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Der Camping - und Caravaning -Markt ist ein Volumenmarkt.

Die Campingnachfrage in den einzelnen Segmenten

136,1Mio. Ubernachtungen/Tagesreisen

o =

54 5 Mio. 41,4 Mio.
durch Touristik- durch Reise-

40,2 Mio.
durch

mobilisten
aufserhalb von
Campingplatzen
(davon 22,9 Mio.
Tagesreisen)

Dauercamper
(inkl. VFR)

camper (auf
Campingplatzen)

Quelle: dwif 2024 dW'. f

Quelle: dwif e.V. (2024): Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 2023.

7
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Der Camping - und Caravaning -Markt bringt Wirtschaftskraft in die
Zielgebiete.

Die Umsatze durch Ausgaben der Camper im Zielgebiet

6.435,9 MIO. € UMSAT/Z

3.182,8 Mio. € 941,6 Mio. € 2.311,5Mio. €

durch durch Reise-
Dauercamper mobilisten
aulRerhalb von
Campingplatzen

durch Touristik-
camper (auf
Campingplatzen)

Durchschnittliche Ausgaben
pro Kopf und Tag* g nT2ZMn € g M Cbz Cc € g NT2ZHI €

Quelle: dwif 2024 dW'. f

Quelle: dwif e.V. (2024): Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor in Deutschland 2023.
m _.*_ﬂ)we;’@ Die durchschnittlichen Tagesausgaben beruhen auf Angaben des dwif (2022): Wirtschaftsfaktor Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus in Deutschland 2020/21.

Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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‘ Reisemobilisten sind eine attraktive Zielgruppe.

@ 48 Jahre
| 3.670 U

monatliches Hauhaltsnettoeinkommen

2 Reisende

je Fahrzeug (79%)

90% nennen Deutschland
als Lieblingsreiseziel

> 90% unternehmen

mind. zwei langere Reisen
(5+ Tage)

Beliebte Aktivitaten

60% nutzen auf Kurzreisen

Quelle: CIVD-Reisemobilstudie (2021); Promobil / PROJECT M / Fachhochschule keinen Campingplatz
Eberswalde (2003): Reisemobil-Tourismus in Deutschland.

m Wetteraukreis Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Erwartungen von Reisemobilisten

AUSSTATTUNGSMERKMALE EINES IDEALEN
STELLPLATZES

WAS REISEMOBILISTEN ERWARTEN

BEDARF AN BASIS-DIENSTLEISTUNGEN

Reisemobilisten legen bei der Wahl ihres Reiseziels groRen Wert auf die
StellplatzqualitGt. Die meisten bevorzugen Platze mit mindestens drei Basis-

dienstleistungen wie Strom, Wasser und Abwasserentsorgung.
Unsere Umfragen unter fast 1 Mio. Kunden bestatigen diesen Trend.

Ausschilderung
Millcontainer, Papierktrbe
Fakalienentsorgung

ruhige Lage
Brauchwasserentsorgung

r——yya 93%
. 1 ) 83%
11 82%

0y 82%
80 %

UNVERZICHTBARE DIENSTLEISTUNGEN

. &

Frischwasserversorgung I S o 7%

Wassemihe m—yw 76%

ebene, befestigte Stellflachen T 5%

Infotafeln 74%
separate Platze 70%
Innenstadt-/Zentrumsnahe 65%

groBziigige Parzellierung 57 %
Grlnflachen 56 %

Beleuchtung  msmr oy —— 51 %
uneingeschriinkte Aufenthaltsdauer g oy ——50 %
Stromanschluss IEEEEEETY% 44 %
Toilettenhaus  Egap——— 32 %
Brotchenservice  pmmmmqpag— 26 % = Wichtigkeit
Wasch- u. Duschraum e 23 % w Vorhandensein

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Merkmale hinsichtlich ihrer Wichtigkeit fir einen Ihrer Meinung nach idealen Stell-
platz. Bitte vergeben Sie wieder eine Bewertung zwischen 1 und 5, wobei 1 "sehr wichtig® und 5 “berhaupt nicht
wichtig® bedeutet. Und wie hiufig finden Sie die in der Tabelle oben aufgefiihrten Merkmale auf deutschen Reisemobil-
stellpldtzen vor? Bitte nehmen Sie auch hier eine Bewertung zwischen 1 und 5 vor, wobei 1 “immer vorhanden® und 5 “nie
vorhanden* bedeutet.

Basis: alle Befragten, n = 1.381; Top-Two-Boxes Anworten “sehr wichtig*® und “wichtig*

Quelle: Promobil / PROJECT M / Fachhochschule Ebesrwalde (2003): Reisemobil-Tourismus in
Deutschland; Camping-Car Park 0.J. Reisemobiltourismus erfolgreich gestalten.

—
—_—

m Abwasser- und Strom

Z:~ | Toilettenentsorgung
Zugang zu sauberem & Sichere und saubere
Trinkwasser Umgebung

. Ruhige Lage E Befestigte Stellplatze

EMPFOHLENE DIENSTLEISTUNGEN

Abgegrenzte, geriiumige Recyclingstationen und
Stellplatze mit schattigen Solaranlagen
Plétzen
Gepflegte Griunflachen und oot | \Ni-Fi
Einrichtungen
28
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Nach Lage, Ausstattung und Service werden drei Arten von
Stellplatzen unterschieden.

cq
- .,
Mo # e

Basic - oder Transitplatz

Verkehrsgtinstig gelegener Stellplatz ftr Durch-

| reisende, meist ohne Stromanschluss und Frisch-

~ wasserentnahmestelle sowie ohne weiteren Komfort

F el

D 3

8 Standard - oder Kurzreiseplatz

Stellplatz mit grundlegenden Ver- und Entsorgungs-
einrichtungen sowie Stromanschlissen und Mullent-
sorgungsanlagen, oft auf umgewidmeten Parkflachen

Premium -Platz oder Wohnmobilhafen

Professionell geflihrte, parzellierte Anlage mit

~ attraktiver Lage und zusatzlichen Serviceleistungen
z.B. Sanitar, WLAN, Brotchenservice, Informationen
zu touristischen Attraktionen, fir langere Aufenthalte

m Wetteraukreis Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Beispiel 1. Campen unmittelbar an der historischen Altstadt auf dem
Wohnmobil - und Caravanstellplatz Angermuinde

A 10 Stellplatze fiir Gespanne bis zu 8 m,
Preis:24h-Kart e kostet 1C
geodffnet, unbegrenztes Ubernachten
maoglich

Lage: Direkt an der historischen
Stadtmauer, dennoch ruhig

Untergrund: gepflasterter Parkplatz
Hunde erlaubt, kein WLAN
Serviceleistungen: Strom- und
Wasserversorgung gegen Entgeld,
Toilettenentsorgung beim Klarwerk
moglich

A Ausstattung: unmittelbar an der
historischen Altstadt,

>\

> >

Quelle: https://www.angermuende-tourismus.de/pois/wohnmobil-und-caravanstellplatz-angermuende/

m Wetteraukreis Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Beispiel 2: Campen umgeben von Obstbaumen und Wiesen mit
Maoglichkeit zur Nutzung des hoteleigenen SchW|mmte|chs

A3 Stellplatze, Preis: 28
Kurtaxe pP), gedffnet Marz i Oktober,
maximal 3 Nachte Stelldauer

A Lage: AuRerhalb, Natur, nahe Bauernhof,
OPNV-Haltestelle & Ortszentrum (in der Nahe)

A Untergrund: Rasen aber unbefestigt,
eben & schattig, geeignet fir Wohnmobile &
Wohnwagen (max. 4,5 Tonnen)

A Hunde erl aubt (einmalig
Brotchenservice

A Serviceleistungen: Frischwasser,
Grauwasserentsorgung, Strom & Entsorgung
alles inklusive

A Ausstattung: 8km Entfernung zum See, WC,
nahe Wander-/Radwege, Liegewiese

Quelle: https://stellplatz.info/wohnmobilstellplatz/landhotel-und-bioland-apfelanbau-hofgut-schellenberg

7
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Campen in schoner Lage beim Bauernhof und am Waldrand.

A 65 Stellplatze, Pr-&i s:
Nebensaison), ganzjahrig gedffnet

A Lage: AuRerhalb, am Waldrand, nahe
Gasthaus & Bauernhof, OPNV-Haltestelle
direkt am Platz

A Untergrund: Rasen/Schotterrasen, eben & teils
schattig, geeignet fir Wohnmobile &
Wohnwagen

A Hunde erlaubt, kein WLAN, Brétchen- &
Gasflaschenservice verflugbar

A Serviceleistungen: Was
(0, 80 u/ kWh), Dusche

A Ausstattung: Holiday-Clean V/E, WC, Dusche,
Waschmaschine; nahe Tierpark & Wander-
/Radwege

Quelle: https://www.ausblick-forellenhof.de/wohnmobilpark/

m Wetteraukreis  Entwicklung des Wohnmobiltourismus im Wetteraukreis | 12.11.2025 | © PROJECT M 2025
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Beispiel 3: Premium -Platz an der FrankenTherme in Bad Konigshofen

. e
G T T

i

A 100 Stellplatze, davon 31 Komfort-Stellplatze, ,
Stellplatzgebe¢ghr i n HP°
Ubernachtung und Reisemobil ink.
Kurbeitrag, Anmeldung erforderlich

Lage: Im Naturpark, nahe einem Heilbad

Untergrund: Gepflasterte Parzellen,
Komfortplatze mit Rasenflache, ein Fahrzeug
pro Parzelle

A GroRzugige Stellflachen mit Sanitargebaude
und Hauswirtschaftsraum mit Waschmaschine
und Trockner

Ll G
) > "
74‘ 4
<\’ »
)it
i Tk
“)
o

Vi Wlim f
_’nﬂ' L}

f

Ve

> 3>

A Serviceleistungen: Str,
(0,10 UF&T7TENY)SoN@unNngs aps
70 1) ’

A Ausstattung: Clean Station, Gartenlaube,
WLAN, E-Ladeséaulen

Quelle: https:/mwww.frankentherme.de/wohnmobilisten; https://www.frankentherme.de/stellplatzordnung
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Hlrden bei der Stellplatzentwicklung in Deutschland

>\

Genehmigungs- und Planungsrecht

j>\

Wirtschatftliche Tragfahigkeit

>\

Standortkonflikte und Flachenverfligbarkeit

j>\

Infrastruktur und technische Anforderungen

j>\

Fehlende strategische Einbindung & Marketing

j>\

Fehlende politische Unterstlitzung

Wetteraukreis
m gold. richtig. 34



Aktuelle Trends: Vom AParkplatz mit
touristischen Qualitatsprodukt mit professionellem Betrieb.

>

Betreiber investieren zunehmend in Gestaltung, Komfort und digitale
Infrastruktur.

>

Stellplatze werden wirtschaftlich geplant, kalkuliert und vermarktet (nicht mehr
Kommunal Anebenbei i betrieben).

>

Entstehung von Marken und Betreiberkooperationen (z. B. TopPlatz, Mein
Platz, Landvergnigen, Wohnmobilpark GmbH, Camping-Car Park).

>

Kommunen professionalisieren die Planung (Zielgruppenanalyse,
Standortkonzepte, Betreibermodelle).

3 % -
" Unser Konzept %
) . N BT ot
CAMPING-CAR PARK ist das filhrende Netzwerk von Stell- und Campingplitzen in - 5 rsﬁ_'r' )
Europa. Unsere tiber 600 Stellpldtze sind ganzjahrig rund um die Uhr, an 365 Tagen im ﬁvj%ﬂ/'- -
Jahr gedffnet. Der Betrieb eines Stell- oder Campingplatzes im CAMPING-CAR PARK (L -
‘.
Netzwerk wird dabei von unseren Teams sichergestellt, sodass die Gemeinde weder 2022 i 'bfi‘%ﬁé j
Personal noch damit verbundene Kosten, aufbringen muss. Durch unsere gezielte 400 K5 ."f}.:
Kommunikation an tiber 900.000 Kundinnen und Kunden steigern wir die )] :‘Xﬁ*o - !
Besucherzahlen eines Stell- oder Campingplatzes - und tragen so spiirbar zur Erhghung ;? 5] d \{1\_1\_{)
der Einnahmen der Gemeinde bei. {0, by \3;:
e
Mehr erfahren A ol
- Unser europaweites Stellplatznetzwerk

—%,. Quelle: https://mwww.promobil.de/uebernachtungstipps/stellplatz-landschaft-deutschland-v2/; https://pro.campingcarpark.com/de/
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Aktuelle Trends: Starkere Segmentierung nach Zielgruppen und
Preisklassen T vom Micro -/ legalen Wildacmping bis zum Glamping
#ALPACAS! - oren it Cam « Fovorten 2 Anmelden

Q Stellplatz finden +& Route planen

v Uber 4.000 private Wohnmobilstellplitze

nnnnnnnnnnn

der campingplatz
an.der-ostsee

WOHNMOBILE & VANS ZU GA‘ST IN DER NATUR

@ 7
Wetteraukreis mobitourismus 1m
gold. richtig.



Aktuelle Trends: Digitale Tools verandern Buchung und Gastekommuni -
kation und werden zum Schltssel flr Wettbewerbsfahlgkelt

() steliplatz.

A 68 % der Camper bevorzugen digital e

Q_ Stellplatz in Deutschland ¢

buchbare Platze ey T e

A Erwartet werden zunehmend Online-
Bezahlung, digitale Check-ins, Live-
Verfugbarkeit

A Plattformen wie park4night,
stellplatz.info, ADAC Camping /
Pincamp oder Campercontact
bestimmen Sichtbarkeit

A Professionelle Anbieter nutzen
Channelmanager und CRM-Systeme,
um Auslastung zu optimieren.
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Aktuelle Trends: Nachhaltigkeit wird zum Differenzierungsfaktor.

A Energieeffizienz (LED, Photovoltaik, E-
Ladesaulen , Wasseraufbereitu ng) wird Klimaneutraler Reisemobilstellplatz
Stan d ard ] Ei-n Leitfaden fiir die Praxi—s

Naturnahe Gestaltung (begrtnte Flachen,
Okologische Materialien) als Qualitatsmerkmal

Gaste achten zunehmend auf
umweltfreundliche Angebote und Regionalitat.

Pilotprojekte: Klimaneutrale Stellplatze, Zero-
Waste-Betriebe in Bayern und Schleswig-
Holstein.

>

>

Quelle: https://mwww.civd.de/artikel/studien-und-leitfaeden-zum-thema-stellplaetze/
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Aktuelle Trends: Kooperation und Einbindung in Destinations -

management gerade fur kleinere Stellplatze von grof3er Bedeutung.

A

Ve

A

Kommunen und DMOs erkennen den
Stellplatztourismus als
wertschopfungsstarken Gastemarkt.

Der Reisemobiltourismus wird
inzwischen systematisch in
Erlebnisangebote, Gastronomie,
Veranstaltungen und
Freizeitinfrastruktur eingebunden.

Kooperationen mit regionalen Touris-
musorganisationen und Online-Ver-

marktungsplattformen sind erfolgreich.

Gemeinsame Initiativen zur
Entwicklung des Reisemobiltourismus
schaffen neue Stellplatzangebote und
unterstitzen die Anbieter vor Ort.

-

Verein Oberhessen e.V.

SCHWERPUNKTBEZOGENES INTEGRIERTES
LANDLICHES ENTWICKLUNGSKONZEPT
(SILEK) fiir die Region Oberhessen

SUCH-RASTER
FUR POTENZIELLE
WOMO-

STELLPLATZE
(STAND 21.1.2020)
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Zusammenfassung

A Reisemobiltourismus ist keine Nische, sondern ein wachsender Markt mit
Wertschopfungspotenzial

A Der Stellplatzmarkt befindet sich in der Phase der Konsolidierung und
Professionalisierung

A Die Wohnmobilisten werden zunehmend junger, digitalaffiner und
umweltbewusster.

A Erfolgsfaktoren: Lage, Ausstattung, digitale Sicht - und Buchbarkeit sowie
strukturelle Einbindung  fir mehr Zufriedenheit und Erlebnisqualitat

A Chancen bestehen fir Kommunen, Betreiber und Destinationen gleichermalf3en.

A Fir Ihr Vorhaben gilt: Potenziale erkennen, Anforderungen realistisch
angehen, Kooperationen fordern . So entsteht ein attraktives Angebot fir
Wohnmobilreisende und damit Wertschépfung vor Ort.
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